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 فرم تعهد اصالت اثر

 یطراح "نامه حاضر با عنوانشوم که مطالب مندرج در پایانمیمتعهد  یشکاییاشکان واینجانب 
ینجانب احاصل کار پژوهشی  "تجربه یبر طراح یدو با تاک یرانیکاربر ا یتکمپر کاروان با محور

ردهای تحت نظارت و راهنمایی اساتید مؤسسه آموزش عالی معماری و هنر پارس بوده و به دستاو
ع و در ا استفاده شده است مطابق مقررات و روال متعارف ارجادیگران که در این پژوهش از آنه

یا باÓتر  نامه قبÔ برای احراز هیچ مدرک هم سطحفهرست منابع و مآخذ ذکر شده است. این پایان
 ارائه نشده است. 

ر ساقط در صورت اثبات تخلف در هر زمان، مدرک تحصیلی صادر شده توسط دانشگاه از درجه اعتبا
 بوده و دانشگاه حق پیگیری قانونی خواهد داشت. 

ر گونه نامه متعلق به مؤسسه آموزش عالی پارس است. هکلیه نتایج و حقوق حاصل از این پایان
Ôرداری، ترجمه عات به دیگران یا چاپ و تکثیر، نسخه باستفاده از نتایج علمی و عملی، واگذاری اط

ذکر منبع  نامه بدون موافقت کتبی مؤسسه پارس ممنوع است. نقل مطالب باو اقتباس از این پایان
 بÔمانع است. 
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 یدهچک
، بی ستا آدمیزاد، مجموعه خاطراتی باشد که در طول عمر ساخته یا برایش ساخته شدهاگر زندگی 

لحظات ترین دهند، از خاطره انگیزمی شیرین یک سفر در کنار کسانی که به زندگی معنای تردید تجربه
گذار  مطلوبی برای گشت وهای عمر هر انسان خواهد بود. اگر در کشوری زندگی کنید که از جاذبه

. و اگر در تÔش خواهید کردای رخوردار باشد، احتماÓ تا حد ممکن برای به دست آوردن چنین تجربهب
 ا یک کاروان.بشاید به سفر با تمام خانه تان فکر کنید. به سفر اختیار و امکان هم نا محدود باشید، 

 فقدان و فقر درایران، مملو از تنوعات طبیعی است و در غنایی مثال زدنی از مقاصد گردشگری، 
اب کردن خورد! اما برای سیرمی کوزه گری که از کوزه شکسته آببرد. می به سر نیز نسبی گردشگر

ریافت حال حاضر را دهای این عطش، Óزم است دÓیل اصلی آن را شناخت، اشکاÓت پاسخی طراحانه
دقیقی از اهالی ی با مطالعه پیش رو قصد دارد تای پروژهو در صدد پاسخ به نیازهای موجود بر آمد. 

ری را در و به طور خاص افرادی که سفرهای همراه با اقامت در مقصدهای غالبا غیرشهدر ایران سفر 
یاز برآورده نراه حلی در غالب یک محصول برای پاسخ به ی دهند، عÔوه بر ارائهمی صورت امکان ترجیح

 ات بعدی در این زمینه قرار گیرد.به عنوان منبعی مناسب برای مطالع، آن های هنشد
ز در برایان Óوسون، اطÔعات مورد نیاطی این تÔش طراحانه، با کمک گرفتن از روش طراحی 

لیل و موجود و معیارهای مفید برای حل مسئله، پس از استخراج مورد تحهای شناخت مسئله و پاسخ
زان پاسخگویی با بازنگری و بررسی مجدد می مناسب بدل شوند و سپسای گیرند تا به ایدهمی ترکیب قرار

 آید.می طرح شده، طرحی نهایی از محصول مورد انتظار به دستی ایده به مسئله
و ارزیابی؛  طراحی این پروژه، در هر مرحله از استخراج و تحلیل اطÔعات، ایده پردازیی در پروسه

ارد. از این پاسخ مورد نظر طراحی، حضور د فاکتور نهاییکاربر محصول به عنوان محور اصلی و ی تجربه
 ود.شخاطره انگیز در زندگی کاربرانش منتج ای این طرح به تجربهی رو امیدوارم روند و نتیجه

 
 کاروان، گردشگری، ایران، کمپینگ، کمپر. :هاکلید واژه
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 قدمهمـ 1ـ1
بقا  یصرفا برا دیکه شا هیاولهای دات بشر بوده است. از انساناع یجزء جدا نشدن ربازیاز د ییجابجا

 نقل مکان دیجد ییبه جا ییمختلف از جا یمناسب و متناسب با مقاطع زمان یمحل زندگ افتنیو 
ا هم ر ینگفره ییو نوجو ییچون خودشکوفا یارزشمند لیکه دÓ یاند، تا انسان مدرن امروزکردهمی

 (Leah, 2017) .آوردمی و سفر به شمار ریسی هیبه اسباب اول
و حضور  یخانه باش ی)به معنا« حضر»مسافت و در مقابل  یو ط دنیبر یبه معنا« سفر»واژه،  در

و همان -رو  نیاز ا .(1319)دهخدا,  «.وصل» لیو در مقا یو دور ییجدا یبه معنا« هجر»در خانه( است و 
از مهاجرت دانست؛ که  زیمتماای دهیتوان مسافرت را پدمی -شودمی پنداشته زیطور که در نظر عام ن

را « ...دیسفر با اریبس»که چرا  نیا لیانسان نبوده و در واقع دل یادیبن یازهایبه جهت پاسخ به ن اساسا
 یازهایاز جنس ن ییازهایسفر انسان با ن نیحال، ح نیجست و جو کرد. اما در ع دیبا 1در راس هرم مزلو

به  ازیبه آب، غذا و سرپناه در کنار ن ازین ،یعنیهرم سر و کار خواهد داشت؛ ی و در قاعده هیکامÔ اول
 .پاسخ مستقل به مسائل یو تÔش برا ییجو یابیو تعامل، در بستر کام تیامن

 

 (https://honarehzendegi.com/fa/Maslow-Needs-Pyramid)  هرم مزلو :1ـ1 ریتصو
به خود گرفته  یمتنوعهای اشکال و گونه -یدر زندگ گریدی تجربه و رفتار هر مانند –سفر  اکنون،
و  یعمومی هینقل لیبا وسا یخودرو و به طور کل ،یاتوبوس، کشت ما،یبا قطار، هواپ دیتوانمی است؛ شما

                                                 
1 Maslow Pyramid 
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 Ô،یو کیتواند می و اوقات سفرتان را در آن مقصد که دیخود را به مقصد مورد نظرتان برسان ،یشخص ای
 یمتفاوت مکانهای تیسرپناه در موقع کیو به طور خÔصه  عتیهتل، خوابگاه، چادر نصب شده در طب

دل  یمقاصد متنوع برا نیانحاء متفاوت در وصول مقصود و هم نیهم. دیکن یباشد، سپر ییایو جغراف
با قطار و  ریمس یمثال تفاوت ط انتجارب مختلف در سفرهاست. به عنوی نندهیبه راه سفر سپردن آفر

 .اتوبوس وتنوع اقامت در هتل و چادر
از سفر )و البته  وهیآن شی گروه مسافر به تجربه ایفرد  لیاز سفر، به م وهیها، هر گونه و ش نیبرا بنا

ی وهیاز اشکال سفر( معطوف خواهد شد. از جمله، ش کیبه ملزومات هر  یدسترس طیامکان و شرا
آن  یت را براو اقام فرتوامان از سای چون استفاده از کمپرها که امکان تجربهای شده قیخÔقانه و تلف

 یشخصی هینقل لیفانه در سفر با وسامکتشهای یگرد عتیو طب یکه به بکرگرد یدسته از مسافران
 آورد.می دارند، فراهم لیتما

 ضرورت مسئله مسئله وـ 2ـ1

شود. در می )اردو زدن( به طور خÔصه به سفرهای با اقامت در طبیعت اطÔق 1اصطÔح کمپینگ
آغاز شده و از سازگاری انسان با طبیعت است که از بدو وجود نوع بشر ای واقع کمپینگ، به نوعی شیوه

آید، همگام و متناسب با تغییر شکر و روند زندگی می تا امروز که صنعت و کنشی مستقل به حساب
 3فضایی بازسازی شده در خودروهای استیشن، ون و پیکاپ ،2کمپر ( ,2015Doman) تغییر یافته است.

است، که ها به انواع وسایل نقلیه و به طور ویژه کشنده ویا فضایی مجزا و متصل شونده 4خارج جاده ای
کند و امکاناتی می مختلف فراهمهای و مکانها امکان و شرایط کمپینگ را درون و حول خود و در زمان

 دهد.می قرار 5از جمله محل خواب، نشستن، آشپزی و شست و شو را در اختیار اردوزیان )کمپرها(

(Bornemann, 2018) 
اقامت حین  و شکل دیگرگونی از و متفاوت کمترهای سفر و اقامت، محدودیتی تفاوت در تجربه

ی علل استفادهترین چون هتل و هاستل؛ اصلیهایی اقامت نسبت به اقامتگاهی سفر و اختÔف هزینه
 رواج گردشگری در آمریکا، استرالیا و اروپا هم گردیده اند.مسافران از کمپرها هستند که منجر به 

(Bornemann, 2018) 
طبیعی و چهارفصل بسیار باÓ در کنار های اما در ایران، با وجود نیاز فراوان به دلیل ظرفیت

زیاد اقامت در ی هزینه کمبود به مراتب زیاد اقامتگاه مناسب در کیفیت و پراکندگی مورد نیاز و

                                                 
1 camping 
2 camper 
3 pickup 
4 off-road 
5 campers 
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صورت وجود؛ این بخش از صنعت مهم و مستعد گردشگری تقریبا بکر و دور از توجه باقی مانده 
توان عواملی چون تحریم ها، نبود تولید مناسب و متناسب در داخل، محوریت کاربران می است که

ربری مورد نیاز مصرف غیر ایرانی در اندک تولیدات وارد شده در گذشته و عدم طراحی برای کا
 کنندگان ایرانی را باعث آن دانست.

 طراحی  اهدافـ 3ـ1
د، به کاربران ایرانی باشی هدف از این پروژه، طراحی کمپری است که پاسخگوی مطالبات جامعه

ز ا-زمانی های طوری که قابل استفاده در تنوعات بومی و زیست محیطی کشور بوده و در تمامی بازه
 -بلند مدت ی در مقاطع کوتاه گرفته تا سازگاری و تناسب در شرایط آب و هوایی و مقاطعسهولت کاربر

کاربران ایرانی در ی با محوریت جامعههایی ت بهره گیری داشته باشد و ابعاد و اندازه و دسترسیقابلی
 توان اهداف این طرح را چنین بر شمرد:می آن لحاظ شده باشد. به این ترتیب

  متناسب با نیاز جامعه و جغرافیای ایرانطراحی 

 و استفاده هاها طراحی با محوریت کاربر ایرانی؛ با توجه به فعالیت ها، محیط 

 جدید و کارآای خلق تجربه 

 ی رقابت ایجاد ظرفیت در صنعت و بازار برای تولید در داخل و فراهم آمدن چشم انداز برا
 با تولیدات خارجی در آینده

 تمالینتایج احـ 4ـ1
شود این پروژه می با توجه به به مسائل مطرح شده و اهداف مذکور برای پاسخ به آن ها، پیش بینی

دست یابد که  1وانکارتحت عنوان  کمپرهای از طریق طراحی به طرحی از یک محصول از خانواده
گردشگری و به طور ی گردد و در پی آن، به توسعهها کاربر در مسافرتی منجبر به ارتقاء کیفیت تجربه

 خاص کمپینگ در ایران کمک نماید.

 تحقیقی شیوهـ 5ـ1
منابع به دست آمده و تحقیقات میدانی، جمع ی تحقیق، با مطالعهی در فاز اولیهشود می پیش بینی

ت، و سپس با توجه به اطÔعات به دست آمده از تحقیقات و مطالعا هپذیرفتاطÔعات Óزم صورت آوری 
توسعه ها رزیابی، طرحو از نتایج ا هگرفت انجامها ارزیابی ایدهد. پس از آن، ونش ولیه پرداختهاهای ایده
بهره  2حی پیش رو، از روش طراحی برایان Óوسوندر طرانهایی به دست آید. نهایتا طرحو  هکرد پیدا

                                                 
1 caravan 
2 Bryan Lawson 
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 خواهد رفت.شرح  که در فصل بعد گیری خواهد شد

 هامحدودیتـ 6ـ1
ای ذکر شد، استفاده از کمپرها در ایران، بخش تقریبا بکر و از توجه دور ماندهتر همان طور که پیش

موجود تحت این دسته از گردشگری، های از صنعت گردشگری را به خود اختصاص داده است و فعالیت
 روند.می سفارشی به شمار-غیر صنعتی و انفرادی

آماری و منابع های به شکل نبود دادههایی تاین به دور از توجه ماندن و عدم ورود، باعث محدودی
تجربه شده در تر پیشهای یا فعالیتها مطالعاتی و تحقیقاتی در کشور، عدم امکان بهره مندی از نمونه

مورد نیاز از مستندات، منابع های شرایط مشابه و در نتیجه ممکن نبودن جمع آوری اطÔعات و ارزیابی
 بحث تحقیقات طراحی در این زمینه شده است.و مراجع بومی و فارسی، در م

آماری مورد نظر برای جمع آوری اطÔعات مورد نیاز نیز شامل مخاطبانی ی از طرف دیگر، جامعه
و به ویژه در –ه و از این رو محسوب شد« غیر کاربر»کاربری قبلی ی پراکنده، جدید و از لحاظ تجربه 

دسترسی به  -سفرها بنا به اعÔم سازمان گردشگری کشوری کنونی و کاهش تعداد شرایط اقتصاد
 از این قبیل رو به رو است.هایی هدف با محدودیتی جامعه

به بررسی تولیدات تولیدکنندگان خارجی و عمدتا  -بالطبع –و نهایتا بحث شناخت بازار و رقبا هم 
 آمریکایی محدود گردیده است.

و امکانات موجود و ممکن ها با بهره گیری از دسترسی رودمی مذکور، امیدهای لذا با وجود محدودیت
های و همین طور با استفاده از تجارب شخصی در طراحی کمپر؛ عÔوه بر نتیجه و طرح نهایی، پاسخ

پس از های تحقیقاتی، کاربرپژوهی و تولید، برای مطالعات و پروژههای ارائه شده به مسائل نیز در زمینه
 مکان قابل استناد و مفید فایده افتند.این، تا نهایت ا

 تعاریفـ 7ـ1

 کمپینگـ 1ـ7ـ1
 گردش؛ تفرج؛ اردو. شود.می اطÔق عتیبا اقامت در طب یبه طور خÔصه به سفرها

 کمپر )صفت(ـ 2ـ7ـ1
این تالیف به دلیل ی شود. در ادامهمی اطÔق است که طرفدار یا در حال کمپینگ به فرد یا گروهی

« اردوزی»فارسی و برای پیشگیری از خطا در تشخیص با تعبیر دیگر این واژه، از عبارت وجود معادل 
 به جای آن استفاده خواهد شد.
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 )نام( کمپرـ 3ـ7ـ1
مجزا و متصل  ییفضا ایوای خارج جاده کاپیون و پ شن،یاست یشده در خودروها یبازساز ییفضا

را درون و حول  نگیکمپ طیاست، که امکان و شراها کشنده ژهیو به طور و هینقل لیشونده به انواع وسا
و  یآشپز تن،از جمله محل خواب، نشس یکند و امکاناتمی مختلف فراهمهای و مکانها خود و در زمان

، کاروان 3، تراک2، آر وی1کمپرها شامل انواع موتورهوم دهد.می قرار انیاردوز اریشست و شو را در اخت
 ( ,2017Leah) شوند.می 5و قطره ای 4و تریلرهای سفری

 6اردوگاهـ 4ـ7ـ1
ها ین مکانامکانی تعبیه شده برای استقرار کمپرهای اردوزیانی است که قصد توقف و اطراق دارند. 

مکانات رفاهی اخارج از طبیعت یا در راه دارند که امنیت، جشن ها، های مناسبی برای اقامتها از ویژگی
 این خصوصیات اند.ترین و تفریحی و امکان تعامل و ارتباط با سایر اردوزیان، از اصلی

 جمع بندیـ 8ـ1
، از خاطرات خود در 1962در سال  یس یب یب یبا خبرگزارای در مصاحبه ،7نیسر کÔرمونت اسکرا

 رانیانگلستان در ا یکه معاون کنسولگر یزمان 1916از کرمان به بندرعباس در سال  یسفر با کاروان
 45در  مایهواپ اسفر با شترها و قاطرها و استفاده از کجاوه را  با سفرش ب نیای و تجربه دیگومی بود،

 از که وجود تنها یک خودرو در کرمان را باعث تن دادن به این شیوه کند. اومی سهیسال بعد از آن مقا
 شیمانند آنچه مارکوپولو از سفرها یسفری در تجربه شیرده شدن آرزورا برآو آن کند،می سفر عنوان

در سال ای در گفت و گو با مجله  -استاد و آموزگار تاریخ مدرن– 8نیویو شلیم خواند.می نوشته است،
ضمن اشاره به احداث راه آهن و  «هیبه ترک رانیا یراه کاروان»شرح خاطراتش تحت عنوان  یط 1931
کشور، به عنوان نقاط ضعف  یاقتصادهای دغدغه زیو ن رانیاهای جادههای یاز نا امن د،یجدهای جاده

  کند.می ادی ییاروپا یرهایبا مس سهیدر مقا
بعد از خاطرات ها شدند، امروزه )سالمی دیکمپرها تول نینخستها سال نیکه در هم یدر حال

 رانیدر ا یحمل و نقل و جاده ها، همچنان گردشگر عیوسهای شرفتیوجود پ ا( بنیویو و نیاسکرا

                                                 
1 Motorhome 
2 RV (Recreational Vehicle) 
3 Truck 
4 Travel Trailer 
5 Drop/Tear-Drop Trailer 
6 camp-site 
7 Sir Clarmont Skrine 
8 Michal Vyvyan 
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 کشورهاست. رینسبت به ساای افتهیبخش توسعه ن
گردشگری و با بهره از ی استفاده از کمپرها بر رواج و توسعهی اکنون با آگاهی از تاثیرگذاری عمده

تفاده از دانش انواع تولیدات در این صعنت و نیز با کوشش در اس اطÔعات جمع آوری شده و شناخت
فای نقش در یک محصول مناسب برای ای عÔوه بر طراحی در ادامه، این پروژه شودمی تÔشطراحی، 

های ، به تحقیق و جمع آوری اطÔعات مدون و در حال حاضر ناموجود، برای پژوهشاین جای خالی
 .دست یابد آینده در این عرصه
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 فصل دوم
 روش طراحی
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 مقدمهـ 1ـ2
ین طراحی متعددی برای طی کردن روند طراحانه در یک پروژه وجود دارند. از بین اهای روش

ین پروژه موجود در اهای و نوآوریها ها، محدودیتها، دسترسیها، یکی از مواردی که با ویژگیروش
در این  ت. روشی کهرسد، روش طراحی ارائه شده توسط برایان Óوسون اسمی سازگار و هم سو به نظر

 فصل شرح مختصری از آن ارائه خواهد شد.

 روش طراحیمعرفی و شرح ـ 2ـ2
کند که می حیرا تشرای یطراح ندیفرا« اندیشندمی طراحان چگونه»Óوسون در کتاب خود  انیبرا

 .3یابیو ارز 2بی، ترک1لیو تحل هی: تجزمتداخل و همپوشان تشکیل شده استمجزا اما  تیاز سه فعال
(Lawson, 2005) 

یدانی، مو مشاهدات متنی و ها مصاحبه، در مورد مخاطبان قیتحقهای تیشامل فعال لیو تحل هیتجز
را که به ای هر حوزه لیو تحل هیالزامات است. تجز یو مستند ساز یتجار یندهایاز فرآ ینقشه بردار

 کدر ی «چه»و  «چرا» درک پاسخ بهبه گیرد و می ، در برمورد نظر بپردازد جینتا نییدرک مسئله و تع
  .کندمی کمکپروژه 

 یلف طراحشوند و عناصر مختمی جادیاها است که در آن راه حل یندیاز فرآ یبخشیا ترکیب،  سنتز
در یک  «نهچگو»در پاسخ به سوال را که ای حوزه. سنتز هر کنندمی در حل مسئله با یکدیگر همکاری

 .گیردمی کوشد، در برمی پروژه
و  هیتجز هبی ابیاست که قضاوت در مورد تحلیل و سنتز انجام می شود. ارزمعطوف به زمانی  ارزیابی

 کی ایدهد که آمی سنتز نشان یابیارزهمچنین، دهد. می قرار تیو الزامات را در اولو دادهجهت  لیتحل
 .آید یا خیرمی پاسخ به وظایفش در حل مسئله برقطعی، از پس  ی یاشنهادیراه حل پ
 اریآن بس تیکند، شانس موفقمی سه عنصر استفاده نیا بیاز ترک یطراح ندیفرا کیکه  یهنگام

 (Lawson, 2005) چابک و جامع باشد. ،چرخه کی یط که طرح شودمی و باعث ابدیمی بهبود
 

                                                 
1 analysis 
2 synthesis 
3 evaluation 
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 برایان Óوسون( –اندیشند می )طراحان چگونه کلی مراحل طراحی به روش برایان Óوسونشمای : 1ـ2ریتصو
 یبرا یلیشروع است، اما دل یبرا یمطمئناً مکان مناسب لیو تحل هی. تجزستین یخط ندیفرآ کی یطراح

 (Soegaard, 2002) .پروژه وجود ندارد کیی در کل دورهها آنهای مشکÔت و راه حل لیعدم ادامه تحل
اگر در واقع به توجه به هر سه حوزه در هر مرحله از پروژه دارد.  ازین یطراح یجامع برا کردیرو کی
. اگر تنها میدهمی خود را در معرض خطر قرار تی، موفقصرف کنیم یادیتÔش ز مرحلهدر هر تنها 

 ار حقیقی و واقعیکه مشکÔت هایی سنتز کردن است، ممکن است به راه حل میدهمی که انجام یکار
 یزیچه چ میدانمی ما، است یابیارز میدهمی که انجام یکاری . اگر همهدست پیدا کنیمکنند نمی حل
 امکاری که انجی و اگر همه میرفع آن ندار یبرا یراه حل بیترت نیچرا، و به ا میداننمی کند امانمی کار
، اما میکنمی یزیبرنامه ر انیپا یکرد و ب میخواه کشف، مشکÔت را است لیو تحل هیتجز دهیممی

 یابیو ارز بیترک، لیو تحل هیافتد که تجزمی اتفاق یهنگام یطراح نیبهتر .میکننمی هرگز آنها را حل
 (Lawson, 2005) .تمرکز برابر و مداوم داشته باشند

 جمع بندیـ 3ـ2
روش طراحی Óوسون هستند که در طول پروژه با وجود ی آنالیز، ترکیب و ارزیابی؛ مراحل سگانه

گیرند. بر همین اساس، روند می تمرکز جدا بر هر مورد، مورد توجه و همپوشانی نسبی همزمانی قرار
 این فصل، طی خواهد شد.طراحی این پروژه هم با الگوبرداری از اطÔعات به دست آمده از 
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 فصل سوم
 آنالیز: پیشینه و اطÔعات تحقیق
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 مقدمهـ 1ـ3
با توجه به مسائل و اهداف شناخته شده در خصوص طرح، جمع آوری اطÔعات مورد نیاز برای 

سپری ی گذشتهشود. به این منظور، می مرتبط با طراحی پیش رو شروعای شناخت بنیادین و زمینه
های شده در پیدایش صنعتی کمپرها، محصوÓت در حال تولید و موجود در بازار کنونی در انواع دسته

یک کمپر و این که هرکدام چه عملکردی به عهده دارند، چگونگی ی مجموعهی کمپر، اجزاء سازنده
، امروزی رای جامعهناسانه در طراحی بضوابط استخراج ابعاد در طراحی برای کاربر، نکات زیبایی ش

قوانین و قراردهای داخلی موجود در خصوص  ،های حال حاضر و پیش رو در طراحی و تولید کمپرها1ترند
مشخصات و خصوصیات کاربران احتمالی، عوامل موثر بر تجاربشان و نیازها و و پس از آن؛ ها کاروان

گیرند. هدف از این می جزئی قرارموردی و ی مورد بررسی و مطالعه انتظارت آنان طی این تجارب،
معیارهای  با تجزیه و تحلیلشان مطالعات، دست یابی به الزامات، اصول، بایدها و نبایدهایی است که

 .گیرندمی ی برای رسیدن به هدف اصلی طرح شکلطراح

 تاریخیی پیشینهـ 2ـ3
ها یآر و که نیقبل از ا گذشت،ها میخودرو دینخست تولهای که از روز یزمان ستمیدر آغاز قرن ب

های خواب از واگن یجا یداشتند که برا ازیمدت خود ن یطوÓنهای مسافرت یاختراع شوند، مردم برا
 نیا شهیهم ستمیس نیا .محدود بود یلیحمل و نقل ر ستمیقطار استفاده کنند. هرچند که س یشخص

به مقصد  دنیرس یساند و مردم برابروند بر خواستندمی که ییرا نداشت که مردم را به جا تیقابل
به ها که چرا خودروآن است  لیاز دل یبخش نی. اکردندمی یرویپ یمشخص نیاز قوان دیبا شانیینها

 یملهای کشور و پارک یوج و و جست  نگیاتفاق عÔقه به سفر و کمپ نیند و با ادسرعت محبوب ش
 (Stephanie & Jeremy, 2019) .افتیمردم گسترش  انیآن در م
 

                                                 
1  trend 
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 (Stephanie & Jeremy, 2019) منابع الهام ساخت نخستین کمپرها :1ـ3 ریتصو
ها بود و جاده شیخودروها در حال افزا تیکه محبوب یزمان یعنی 1900 سال به میاگر باز برگرد

با مسافت هایی مسافرتدر خواهیم یافت که شدند، می افتیبه ندرت ها نیناهموار بودند و پمپ بنز
را داشتند که  نیکه شانس ا یبودند.کسان زیچالش برانگ اریشدند بسمی که با خودرو انجام یطوÓن

فراموش کرد که در  دیبرخوردار بودند. اما نبا زینها ماندن در هتلی نهیاز گز ،باشند ییخودروصاحب 
مثال  وارد  یبرا .داشتند یسرسخت نیو قوان نددشمی از امروز ادارهتر متفاوت اریبسها هتل 1900 لیاوا

 شیدربان و حمل کننده بار مسافران بود که همه آنها پ شخدمت،یبا پ یتعامÔت ازمندیشدن به هتل ن
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انعام داشتند. بعد از  افتیانتظار در دیبرس رشیپذ زیکه به م از آن شیپ یشان حت فهیاز انجام وظ
آن ی نهیوجود دارد و هزای یالاتاق خ ایآ که نیا یکننده به برس رشیمراحل شخص پذ نیگذراندن ا

شدن  یاز قطع شیماندن را پ نهیپرداخت و به دور از ادب و عرف بود اگر مسافران هزمی چقدر است
، یلیر ستمیسهای تیبه هتل و محدودورود  دهیچیاز پرسه پ یدور یبرا نیبنابرا .دندیپرسمی ماندن

آغاز به  یصنعت آر و اتینهاو  کردندها و چادرها خودرو یخوش فکر شروع به مناسب ساز ینانیآفرکار
 (Terence Young, Zócalo Public Square, 2018) .کار کرد

 

 (Terence Young, Zócalo Public Square, 2018) کمپرهای اولیه :2ـ3 ریتصو
. کردندمی سفر در سرتاسر اروپا استفاده یپوشش دار براهای از واگنها یکول 1800های طول سال در

که مدام  یکنند در حال یزندگ زیخود نهای تا خارج از واگن دادیاجازه مها نوآورانه به آن کیتکن نیا
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به ویژه اهالی (ها یکولپوشش دار های وجود دارد که واگن نیبر ا یمبن یبودند. باور ییدر حال جابجا
متحده زده  اÓتیرا در ا یآر وهای از کمپر یوجود آمدن برخه بی که جرقه ستیزیچهمان رومانی( 

 (Stephanie & Jeremy, 2019) .است

 

 (Stephanie & Jeremy, 2019) تحوÓت تولید کمپرهاسیر  :3ـ3ریتصو
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 (Leah, 2017)ها نخستین موتورهوم :4ـ3ریتصو
با  یکمپر آر و نیساخته شده بودند. اول یتکهایی مستقÔ به عنوان واحد کایدر آمرها یو آر نیاول

چهار فرد  توانستمی و و چراغ بودن ویراد خدان،یساخته شد که شامل  1904در سال  ییخودرو رییتغ
 فروش یتعداد باÓ برا رشدند و د دیموتوردار تولهای کمپر نیکه اول 1910د. تا سال بالغ را اسکان ده

توانستند، استراحت می شده بودند اما یاسکان موقت طراح یبرا این کمپرها . هرچند کهشدند غاتیتبل
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ها خودرو متیها و کاهش قدرآمد شیافزا با .ناسب را فراهم آورندم ییوعده غذا کیشب خوب و  کیدر 
 نگیبه کمپ دمنافراد عÔقه تیجمع نطوریو هم افتی شیافزا یانواع خودرو به صورت نجومی فروش همه

 یکردند تا قفسه، جا شانیهاخودرو یساز یشروع به شخص یمختلفهای وهی. مردم به شنیز باÓ رفت
و ها لریشده معموÓ در قالب تر یساز یشخصهای کمپر نیداشته باشند. ا زیخواب و مخزن آب ن

مسافرتی شکل های و تریلران کمپرهای کارو .بودند گریکدیبه  لیو تبد رییتغ تیبا قابل ییخودروها
انگلستان،  کانادا، تولید کمپرها در ایاÓت متحده و در پی آن،ی روند رو به رشد نهادهی صنعتی شده

 (Leah, 2017) آیند.می ایتالیا و استرالیا به حساب

 
 (Terence Young, Zócalo Public Square, 2018و   Leah, 2017) روند ارتقاء کمپرها :5ـ3ریتصو
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 موجودهای نمونهـ 3ـ3

 کمپر موتورهومـ 1ـ3ـ3
و با تفاوت مجهز بودن به موتور و در نتیجه بی ها مشترک سایر کمپرهای ویژگیاست با ای وسیله

ترین گران قیمتها دیگر. موتورهومای کشندهی نیاز از کشیده شدن، نصب شدن یا الحاق شدن به خودرو
شونده کامل جابجا های به عنوان خانهها توان از آنمی روند ومی و مجهزترین نوع از کمپرها به شمار

 (American Camper Report, 2014 2014) یاد کرد، چیزی که به خوبی از نامشان نیز پیداست.
 تقسیم1«کÔس س»و « کÔس ب»، «کÔس آ» متفاوتی شاملهای خود به دستهها موتورهوم

ابعاد و وزن متفاوتند و از کÔس شوند که در فضاهای اختصاص یافته، امکانات رفاهی، قدرت موتور، می
 شوند.می س تا کÔس آ مجهزتر

 
 کمپرهای موتورهومهای نمونه :6ـ3ریتصو

                                                 
1 A-Class, B-Class & C-Class 
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 کمپر تراکـ 2ـ3ـ3
ای جاده - خارجهای )کشندهها است ساخته شده و نصب شده در قسمت حمل بار تراک ییفضا

و جایگاه آن میان موتورهوم ها،  طراحیهای در جذابیتها اهمیت و تمایز این نوع از کمپر (.1نیسنگ
بزرگی های کارخانههای و تریلرها است؛ به طوری که خود گاهی هدف تولید تراکها آروی ها، کاروان

 ( ,2014American Camper Report 2014) آیند.می به حساب 2مانند فورد

 
 (American Camper Report, 2014 2014)) تراک کمپرهاهای نمونه: 7ـ3 ریتصو

 

                                                 
1 heavy off-roaders 
2 Ford 
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 کمپر آر ویـ 3ـ3ـ3
آر وی که مخففی از وسایل های را به کمپرها ها، آنپشت و درون خودروی فضاهای تعبیه شده

 (Go RVing, 2020) کنند.می بازسازی شده است، بدلی نقلیه
ها «ون»ها، و پرکاربردترین آنترین قابلیت تبدیل به آر وی را دارند اما محبوب خودروهای متفاوتی

 شوند.می هستند که گاهی خود به طور مستقل تحت عنوان کمپر ون بررسی

 
 (Go RVing, 2020) کمپرهای آر ویهای نمونه :8ـ3ریتصو
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 کمپر کاروانـ 4ـ3ـ3
هستند که امکانات رفاهی و تجهیزاتی ها و یا کشندهها شونده به خودروکاروان ها، فضاهای متصل 

 (Go RVing, 2020) گذارند.می عادی را حین سفر در اختیاری مشابه زندگی در یک خانه
در دسته شود، در حالی که می در واژگان انگلیسی از کاروان به عنوان مترادفی از کمپر نیز استفاده

از واژگان « کاروان»صنعتی و در عرف، کاروان خود نوعی از کمپر شناخته شده است. عبارت های بندی
های گروهی و وابسته به نقل مکانهای فارسی به فرانسوی و سپس انگلیسی راه یافته و ریشه در همزیستی

ای ن دارد که به حمل کنندهزندگی صحرانشینای طوÓنی در قالب کوچ نشینی، سفرهای زیارتی و شیوه
به « کاروان»مانند کجاوه یا گاری وابسته بوده است. همچنین ای مانند اسب یا شتر و فضای حمل شونده

 Longman Dictionary Of Contemporary) شود.می مجموعه افراد در حال جابجایی به این شیوه نیز اطÔق

English (LDOCE), 1978) 

نوع از کمپرها هستند و به علت مجزا ترین و امنترین رفاهیها پس از موتورهوم کمپرهای کاروان،
ها، بازار محبوب خود را از موتورهومتر بودن و امکان زیاد در تنوع تجهیزات و ابعاد، با قیمت مناسب

منبع الهام طراحی و تولید ها از این جهت که در کارخانهها همچنین کاروان (Doman, 2015) دارند.
شوند، حائز اهمیت می تولیدی محسوبهای کمپرهای تریلر و در واقع محصول پایه و مادر در گروه

 هستند که علت انتخاب طراحی این نوع از کمپرها در این پروژه است.
دیگر را هم با خود ای )که فضایی برای حمل وسیلهها 2ر)و بیشتر( و توی هول 1کمپرهای پنج چرخ

 (Doman, 2015) گیرند.می بزرگ قرارهای کاروانی کنند( نیز در دستهمی مهیا

                                                 
1 5th Wheel Camper 
2 Toy Hauler 
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 (Go RVing, 2020)ها کاروانهای نمونه: 9ـ3 ریتصو
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 (Doman, 2015)) بزرگ و پنج چرخهای کاروانهای نمونه: 10ـ3ریتصو
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 (Doman, 2015))ها تولیدات گروهی کاروانهای نمونه :11ـ3ریتصو

 کمپر تریلرـ 5ـ3ـ3
با هر کاروان، ها هستند که در کارخانهها کاروانتر کوچکتر و اقتصادیهای این کمپرها در واقع نسخه

کوچک از نظر های بزرگ و کاروانهای سازند. تریلرمی تحت یک نام راخانواده و گروهی از محصوÓت 
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شوند. فارغ می ابعاد و کارآیی شباهت زیادی به هم دارند و به همین جهت معموÓ یکسان در نظر گرفته
است ای تریلرها در اغلب موارد نکتهتر از هم، طراحی ظاهری ظریفها از مهم بودن یا نبودن تفکیک آن

 (American Camper Report, 2014 2014) تواند به تمییز این دو کمک نماید.می که

به ای شوند که در نوع قطرهمی طراحی و تولیدای و قطره سفریی در دو دستهکمپرهای تریلر 
 اختصاصخصوصیات آیرودینامیک و سبکی برای کشیده شدن توسط خودروهای شخصی توجهی ویژه 

 (Doman, 2015) یابد.می

 تریلر سفریـ 1ـ5ـ3ـ3

 

 (pinterest.com) تریلرهای سفریهای نمونه: 12ـ3ریتصو
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 (pinterest.com) تریلرهای سفریهای نمونه :13ـ3 ریتصو
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 ایتریلر قطرهـ 2ـ5ـ3ـ3

 
 

 (Doman, 2015))ای تریلرهای قطرههای نمونه: 14ـ3 ریتصو
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 (pinterest.com)ای تریلرهای قطرههای نمونه :15ـ3یرتصو

 هاعملکرد اجزاء و شناختـ 4ـ3

موجود در کمپر برای مد نظر قرار گرفتن و های و کاربری ها، برای آگاهی از بخشها در بررسی نمونه
واتصاÓت ها Óزم برای بخشهای و دسترسی فضاها و نیز دانستنلحاظ ارتباط سیستماتیک در طراحی 

 ,Desailly) ر جزء به طور جداگانه وجود دارد.کلی و عملکردهای هی مختلف؛ نیاز به شناخت اجزاء سازنده

M., Bushell, R., Scott, J., Simmons, B., Sinha, C ,.& Baillie, B., 2004) 
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مشابه، این نکته قابل توجه است که مبنای مکانیکی تولید های ساخت نمونهی در مطالعه و مشاهده
شود. بنابراین، می بر شاسی و مبنای ساخت شاسی بر ابعاد و زوایای بدنه و جرم نهایی سازه، نهاده

طراحی داخلی نیز موجود در های قدم در طراحی، طراحی بدنه است که بر اساس آن بخش نخستین
با وجود این که در حقیقت طراحی بدنه و ابعاد و شکل فضای سازه به د. اما نشومی تعیین و چینش

به داخلی کمپر  واقعیت طراحی خارجی و دهد، درمی داخلی جهتهای ر بخشطراحی و اعمال نظر د
و ترجیحات طراحی خارجی، ها ها، ضرورتو طراحی خارجی هم از اولویت ازی و توام انجام گشتهشکل مو

یک کاروان، ممکن است  برای طول پذیرد. به طور مثال، با وجود در نظر گرفتن ابعاد مشخصیمی ارزش
تریالی با در داخل و یا اولویت استفاده از م فضای مختص به خوابی ارگونومیک در تعبیههای ضرورت

ی ماندگاری باÓتر و وزن بیشتر، منجر به الزام افزایش یا کاهش طول بدنه شود؛ در عین حال که اندازه
 حی داخل را تابع خود قرارتواند بیشتر از مقداری مشخص باشد و ابعاد و طرح بدنه، طرانمی عرض آن

رتباطی موثر و متاثر نسبت به هم این کل، در ای دهد. این به آن معناست که اجزاء تشکیل دهندهمی
ها گیرند و برای طراحی هر جزء Óزم است به این ارتباطات و همبستگیمی در یک سیستم واحد قرار

شناخت، عملکردهای هریک را سازنده را به تفکیک های توجه کرد. برای این منظور، باید اجزاء و بخش
مختلف یک های بخشی سازندههای المان.آگاه شددر طراحیشان ها و آزادیها محدودیت از و دانست
 ثابت و متغیر تقسیم نمود.ی دستهان به دو تومی راکاروان 

 ثابتهای المانـ 1ـ4ـ3
و  کاروان وجود دارند یکمپرهای هستند که در همه یمشترک و Óزم یثابت، فاکتورهاهای المان

دستگیره، قفل، پÔک،  گلگیر، پله، سپر، چراغ،ریز، کلید و پدیواره، سقف، در، پنجره،  اجزایی چون شامل
، ظرفشویی، اجاق کابینتو  ، نشیمن، میز، روشنایی، قفسهقÔب، ستون، تخت شاسی، چرخ، جک، تهویه،

 گاز، یخچال، مخزن آب، زاپاس و عÔئم هشدار دهنده است.

 متغیرهای المانـ 2ـ4ـ3
 ،یمختلف فروش و کاربر یارهایبسته به اهداف و معشوند که می ییشامل فاکتورها ریمتغهای المان

سایه بان، باربند، چادر  اجزایی چون شاملو  نداشته باشند ایتوانند وجود داشته می در هر محصول
 آینه، ، تلویزیون، سیستم صوتی، پرده، جاکفشی،تلویزیونی، سرویس بهداشتیی گیرنده جای بار، سقفی،

 تزیینات و غیره است. پنل انرژی خورشیدی، اس، نردبان، ، جی پی، سیستم ترمزموتور برق
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 عملکردهای انواع اجزاءـ 3ـ4ـ3
 توان در جدول زیر مشاهده کرد:می متغیر راهای اجزاء المانثابت و های لمانعلمکرد)های( اجزاء ا

 یک کاروانی عملکردهای اجزاء تشکیل دهنده و سازنده :1-3جدول

 اجزاء  عملکرد)ها(  

کردن فضای داخلی و خارجی؛ محافظت؛ ستون برای سقف؛  جدا
هوای دیواری؛ و اجزای خارج ی درها، پنجره ها، دستگاه تهویهی دربرگیرنده

های احتمالی مانند فضای بار؛ محل نصب سایه بان خارجی و پردهی شونده
 و اجزای ثابت داخلی.ها داخلی؛ محل اتصال قفسه

 دیواره

ی دربرگیرنده بارش باران و سایر اتفاقات محیطی؛ نور،محافظت از تابش 
محل نصب و قرارگیری  هوای سقفی؛ی سقفی و دستگاه تهویهی پنجره

 باربند و چادر سقفی.

 سقف

؛ محل نصب فراهم کردن امکان ورود و خروج و گذاشتن و برداشت وسایل
 برخی تجهیزات سبک مانند جاکفشی.

 در

از داخل به بیرون و بالعکس؛ بهره مند کردن  فراهم کردن امکان ارتباط
 داخل کمپر از زیبایی و اطÔعات بیرون از کمپر.

 پنجره

به دیواره و سایر ها جلوگیری از پاشش گل و آلودگی از سطح زمین و چرخ
 اجزاء خارجی.

 گلگیر

 چراغ انتقال هشدار مبنی بر موقعیت حضور و ترمز یا حرکت به عقب.

 سپر شدت ضربات.ی برخورد مستقیم به بدنه و کاهش دهندهممانعت از 

به باÓتر و بالعکس برای ورود تر فراهم کردن امکان جابجایی از سطح پایین
 به کمپر یا انتقال و دسترسی به سقف.

 پله

باز و بسته کردن در، پنجره، قفسه و سایر اجزاء باز و بسته شونده، کمک به 
 ستفاده از پله یا سوار کردن قÔب کمپر به خودرو.دیگر مانند اهای فعالیت

 دستگیره

 قفل ممانعت از امکان استفاده توسط افراد ناخواسته.

 پÔک جبران پوشیدگی پÔک پشت خودرو.

اصلی کمپر؛ محل اتصال سازه، چرخ ها، ی وزن و حجم سازهی نگه دارنده
بارهای بزرگ و جک و قÔب متصل شونده به کشنده؛ محل قرار گیری 

 سنگین مانند موتورسیکلت.

 شاسی

 چرخ حمل و نقل نشدن و جابجایی.ی امکان دهنده
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نگه داری شاسی در ارتفاع مناسب برای سکون کمپر پس از جدا شدن از 
 خودرو؛ تسهیل عمل پنچرگیری و تعویض Óستیک.

 جک

 تهویه گرداندن هوا و انتقال هوای بیرون به داخل و بالعکس.

نگه دارندگی استحکام سازه؛ افزایش ایمنی و مقاومت در برایر ضربات و 
 حوادث احتمالی در جاده و سفر.

 ستون

 قÔب کمپر به کشنده برای کشیده شدن و حرکت.ی اتصال دهنده

 تخت در اختیار گذاشتن امکان کاربری در حالت دراز کشیده.
 نشیمن در اختیار گذاشتن امکان کاربری نشسته.

در اختیار گذاشتن سطح صاف برای استفاده از وسایل مختلف، قرار دادن 
 ظروف و صرف غذا و نوشیدنی و امکان تعامل، برقراری ارتباط و صحبت.

 میز

 روشنایی فراهم کردن امکان دید؛ زیبایی بصری.
 قفسه جای دهی به لوازم و وسایل نیازمند به دسته بندی و جانمایی.

 ظرفشویی دادن امکان شست و شو.در اختیا قرار 
 اجاق گاز در اختیار قرار دادن امکان پخت و پز.

در اختیار قرار دادن امکان نگه داری و حمل محصوÓت خوراکی فاسدشدنی 
 یا نیازمند به سرد بودن برای استفاده.

 یخچال

 مخزن آب شست و شو یا خوراکی.ی حمل و جابجایی آب برای استفاده
 زاپاس شونده با Óستیک آسیب دیده.تعویض 

 عÔئم هشدار دهنده هشدار خطرات احتمالی و اعÔن شرایط موجود در حین حرکت یا توقف.
 سایه بان حین اردو زدن در خارج از کمپر.ها محافظت در برابر آفتاب مستقیم و بارش

 باربند فضای حمل بار در باÓی سقف.ی فراهم آورنده
 چادر سقفی برای استراحت و خواب. کاربری از سطح باÓیی سقفی فراهم کننده

 پرده در شرایط دلخواه.ها پوشش مقطعی پنجره
دفع و شست و شو و ی امکان پاسخ به نیازهای اولیهی فراهم کننده

 استحمام.

 سرویس بهداشتی

ی صوتی یا تصویری زنده یا ضبط شده؛ امکان دهندههای پخش داده
 بازی.های از کنسولاستفاده 

 سیستم پخش

تامین برق مورد نیاز برای استفاده در صورت عدم تمایل به استفاده از باتری، 
 تامین برق خورشیدی.های دینام و پنل

 موتور برق

 پنل خورشیدی انرژی خورشیدی در زمان تابش.ی تامین برق مورد نیاز از طریق ذخیره
 ترمز کشنده.هنگام ترمز و توقف ها ممانعت از چرخش چرخ
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د سنگین و بزرگ ماننهای در اختیار گذاشتن فضای حمل و جابجایی بار
 موتور سیکلت، دوچرخه و قایق.

 جای بار

 جاکفشی و وسایل نیازمند به استفاده فوری.ها جای دهی به کفش
رق؛ اتصال دوشاخه یا سه شاخه برای استفاده از نیروی بی امکان دهنده

 روشن و خاموش کردن تجهیزات روشنایی.

 کلید و پریز

 2و انعطاف پذیری 1پذیری تبدیلـ 4ـ4ـ3
ء به یکدیگر فضاهای مجزا، از تبدیل پذیری اجزای در بسیاری از کمپرها، برای صرفه جویی در تعبیه

ها، به  و همچنین آر ویای شود. از این تکنیک اغلب در طراحی تریلرهای سفری و قطرهمی استفاده
نیز از ها و کاروانها شود، اما طراحان موتورهوممی ناشی از کمبود فضا بهره گیریهای دلیل محدودیت

یر کاربری تخت تواند به شکل امکان تغیمی در اجزاء به عنوان مثال کنند. تبدیل پذیریمی آن استفاده
 به میز، در به نشیمن و سقف به پنجره ظاهر شود.

ز فضا در پذیری نیز قابلیت مشابهی است که به امکان بهره بردن بهتر و بیشتر اهمچنین انعطاف 
در طول،  تواند در افزایش ابعاد و فضامی نماید. انعطاف پذیریمی مواقع کاربری مشخص خود، کمک

 اشد.عرض و ارتفاع و یا دسترسی بهتر به تجهیزاتی مانند شیر آب یا کشوها، سودمند و کارآ ب
 

                                                 
1 convertibility 
2 flexibility 
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 (lifstyle camper) تبدیل پذیری و انعطاف پذیری در برخی کمپرها :16ـ3 یرتصو
، به خاطر افزایش امکانات در اختیار گذارده شده در کمپرها، ابزاری تبدیل پذیری و انعطاف پذیری

اد قطعات د؛ هرچند به دلیل این که باعث افزایش تعدنرومی بسیار مفید در طراحی و تولید به شمار
د، احتمال کاهش طول نشومی غیریکپارچه و اتصاÓت و نیز افزایش تنش دائمی میان قطعات و اتصاÓت
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 ,Desailly, M., Bushell, R., Scott) .را باÓ خواهند برد 1تعمیر و نگه داریهای عمر اجزا و افزایش هزینه

J., Simmons, B., Sinha, C ,.& Baillie, B., 2004) 

 تعمیر و نگهداریـ 5ـ4ـ3
دن میزان است که پیش از طراحی برای به حداقل رسانای تعمیر و نگه داری از کمپر و متشکÔتش نکته

ه، باید مورد توجه برای پس از تولید و حین استفادها نیاز و احتمال و فراهم بودن سادگی تعمیرات و نگه داری
 .اندی است که در زیر نام برده شدهموارد قابل توجه در این خصوص مواردی جملهواقع شود. از 
 ت به کار رفته؛Óامکان دسترسی، کنترل و تعمیر اتصا 
 در شرایط مختلف،ها چرخی امکان تعویض و جابجایی ساده 
 مراقبت از وزن اجزاء مورد استفاده؛ 
 مخزن آب؛ی امکان تخلیه و تمیز کردن ساده 
  سطوح داخلی و خارجی؛ی نگه داری، سرویس و تمیزکاری سادهامکان 
 امکان پاکسازی و تمیز کردن همیشگی اجزاء داخلی و خارجی؛ 
 در دسترس بودن آسان امکان سرویس ترمزها؛ 
 قابلیت تست تجهیزات ایمنی؛ی تعبیه 
 هوا برای سرویس و پاکسازی؛ی دسترسی راحت به تصفیه کننده 
  به کار رفته در اجزاء روکش دار؛های ست و شوی روکشتعویض و شوجود امکان 

 .ت قابل تعمیر در کمپرÓاستفاده از تجهیزات و محصو 

(Desailly, M., Bushell, R., Scott, J., Simmons, B., Sinha, C ,.& Baillie, B., 2004) .(Go 

RVing, 2020) .(lifstyle camper). 

 آنتروپومتریـ 5ـ3
 Guiseppe) شود.می مسائل از کاربر شروع و به کاربر ختمی ، پاسخ همه2در یک طراحی کاربر محور

Getto & Jerry Cao) 
افتد که می اتفاقهایی لویتاوبر مبنای ملزومات و  -ش رفتشرحکه همان طور  –طراحی کاروان 

های رسیداخلی، خارجی و دستهای مختلف تعیین کننده هستند. در تعیین ابعاد و اندازههای در بخش
 و زوایا نقش اصلی را دارد.ها موجود در هر دو، عوامل انسانی و آنتروپومتری اندازه

هدف در نظر گرفته ی ، با توجه به جامعهو زوایای مورد نیاز و کاربردیها برای استخراج ابعاد، اندازه

                                                 
1 maintenance 
2 user-centered design 



 

 

35 

سال به تفکیک جنسیت کمک  60تا  20ایرانیان بین های از جدول صدکشده یعنی کاربران ایرانی، 
 شود.می گرفته

 یدی،احمد جن ی،عبدالرحمان بهرام ی،کاظم نداف( سال ایرانی به تفکیک جنسیت 60تا  20کارگران های صدک :2-3 جدول
 (1391, ییانپارسا ی،فتح الله یلاسماع ی،رحمان یجهخد ین،رام یممر ی،فاطمه صادق ی،عادل مظلوم ی،راستکار یننوش
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 ضروری برخی از اجزاء مهم موجود در کمپرهای با توجه به اطÔعات موجود در جدول، ابعاد و اندازه

 به این صورت خواهد بود:ها و برخی دسترسی
 :زیم

  متر یسانت 20بانوان =  95= صدک  انیآقا 95ضخامت ران: صدک 

  متر یسانت 20 یال 18بانوان =  95ارتفاع آرنج نشسته: صدک 
 متر یسانت 120 یال 113بانوان =  5چنگش نشسته: صدک  یحد دسترس 
 متر یسانت 54 یال 52=  انیآقا 95هر نفر(: صدک  یشانه )به ازا یپهنا 
  متر یسانت 60=  انیآقا 95ارتفاع زانو: صدک 
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 شیمن:ن 
 متر یسانت 35بانوان =  5: صدک یارتفاع رکب 

 سانتی متر 39 –بانوان  5رکبی: صدک -طول کفل 
  :آشپزخانه(های کشو )قفسه

 متر یسانت 120 یال 113بانوان =  5چنگش نشسته: صدک  یحد دسترس 
  متر یسانت 45 یال 40بانوان =  5وزن: صدک 
 متر یسانت 85=  انیآقا 95انگشتان: صدک  یارتفاع برآمدگ 
 :تخت
  متر یسانت 185=  انیآقا 95طول قد: صدک 
 متر یسانت 55=  انیآقا 95هر نفر(: صدک  یشانه )به ازا یپهنا 

 دسترسی به سقف یا سایه بان:
  سانتی متر 177الی  173 –بانوان  5چنگش ایستاده: صدک 

 دسترسی به زاپاس )رو به رو(:
 سانتی متر 62الی  58 –بانوان  5: صدک چنگش جلو 

 یبایی شناسیزـ 6ـ3
در هایی . اما پدیدهقابل شناسایی است ،به تنوع افرادکه است  یو احساس یروانای دهیپد، ییبایز

طبیعت و مصنوعات وجود دارند که بنا به اشتراکات عوامل تاثیرگذار جمعی بر سلیقه و برداشت افراد، 
ی کند و در عقیدهمی برخی در قالب کاربرد معنا پیدای قیدهزیبایی، در ع شوند.می شناخته« زیبا»

های زیبایی»الهام بخش در طراحی محصولی مانند کاروان، ی اما نکتهبرخی دیگر مستقل از کاربرد است؛ 
تواند در زیبایی مجموعه نقش مهمی می بصری مورد مناقشه،های است که عÔوه بر زیبایی 1«کاربردی

  داشته باشد.
های اشتراکی توان به این فاکتورمی بحث طراحی کمپر و کاروان نیز، برای شناسایی آنچه زیباست در

 افت. را دری شانتکیه کرد و مبنای مشترک زیبا انگاشته شدن در طول تاریخ کمپرها و حال حاضر،
مورد ر داز مطالعات انجام شده در زیبایی شناسی در طراحی داخلی و خارجی و به طور متمرکزتر 

 اند.ل زیر حائز اهمیت بودهمکمپرها، عوا
 

                                                 
1 Usability Beauty 
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 نور و روشناییـ 1ـ6ـ3
مشترک و جدایی ناپذیر ای در طراحی منظر، طراحی داخلی و طراحی کمپرها؛ نور و روشنایی نکته

از نمود زیبایی است. نور مناسب عÔوه بر دو ویژگی کاربردی و سÔمتی، خصوصیت اصلی دیگری به نام 
واقعیت قابل مÔحظه در نورپردازی، دقت در به نظر رسیدن  .(Stephanie & Jeremy, 2019)زیبایی دارد. 
افتد. می مناسب اتفاقهای مراقبت از ایجاد خیرگی است که با استفاده از روشن کنندهو ها درست رنگ

ترین صنعتی و نیمه صنعتی، مناسبهای دی و فلوئرسنتای الهای از منظر زیبایی شناسی، Óمپ
 .(camp the mitten, 2019) اند.داخلی و خارجیهای تجهیزات برای نورپردازی

 پارچهـ 2ـ6ـ3
 شده توسط بافت پارچه است، جادیا یعیطب یاغلب الگو -معاصر زمان در ژهیبه و- پارچه ی1الگو

نشان معموÓ ها ها و پترنالگوستفاده از ا ،یسنت ینساجشوند. در می جادیا زیچه الگوها با چاپ نگر
 بخشیده را توسعه خود محبوب یالگوها نیز هر عصر واند هبود مشخص یا تاریخ سبک کی دهنده و پیرو

بزرگ  اهیگل و گ با یهستند، اما الگوها یهندس ای و یانتزاع غالبا امروز ینساجرایج درهای طرحاست. 
مناسب، وابسته به طرح و ی زیبایی ناشی از استفاده از پارچه .روندمی یز از الگوهای پرطرفدار به شمارن

 camp)گردد. می محصوÓت متفاوت اجراهای الگو، رنگ، بافت و جنس پارچه هاست که در قالب روکش

the mitten, 2019) .ی کارگیری پارچه در فاکتورهای مذکور با مجموعه سازگاری سیستماتیک در به
 .(Stephanie & Jeremy, 2019) هاست.داخلی، تکنیک اصلی زیبایی شناسانه در اهمیت پارچه

 عناصر طبیعیـ 3ـ6ـ3
عناصر طبیعی افراد، استفاده از ی فارغ از چرایی مورد پسند قرار داشتن عناصر طبیعی از سوی همه
 (Soegaard, 2002) و الهام پذیری از طبیعت در طراحی بی تردید یک اصل فراگیر است.

اخواسته و که در ذهن کاربر درنگ نهایی داخلی منازل و کمپرها، استفاده از متریالهای در طراحی
ی که در بدون تغییر از عناصری همچنین استفادهکنند و می در مورد طبیعت القاای حتی ناآگاهانه

 هره مندیبدر خصوص کمپرها، این ی است. طبیعت موجودند، بهترین راهکار بهره مندی از زیبایی طبیع
چه بیشتر تواند به جای انتقال مستقیم عناصر طبیعی، در قالب انتقال مناظر و فراهم نمودن هرمی

  انجام شود.ارتباط بصری با طبیعت برای کاربر، 
 

                                                 
1 pattern 
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 2و مینیمالیسم 1مدرنیسمـ 4ـ6ـ3
کمپرها، فراهم کردن شرایط مساعد برای اقامت همراه با سفر از طریق ی مشترک همهی هدف اولیه

 American Camper 2014)در اختیار قرار دادن هرچه بیشتر امکانات بسته به شرایط و نوعشان است. 

Report, 2014)  بنابراین از جمله بارزترین مصادیق زیبایی کاربردی، مدرنیسم و توجه به تجهیزات روز و
 طراحی مدرن داخل و خارج کمپر است. 

احتمالی فکری و تجهیزاتی در مقاطع مختلف سفر، کاهش هرچه های به عÔوه، در میان شلوغی
ش از حد عوامل بصری مانند زوایا، الگوها و حتی کاهش جلب توجه بیها بیشتر نیاز به دقت در استفاده

 ,.Desailly, M) و متناسب تری با نیاز کاربر فراهم کند.تر لذت بخشی تواند تجربهمی و ترکیبات رنگی،

Bushell, R., Scott, J., Simmons, B., Sinha, C ,.& Baillie, B., 2004) 

 کاربردی ترطراحی داخلی ـ 5ـ6ـ3
فضاها و امکانات موجود در داخل کمپر، طراحی هرچه ی برای توجه همزمان به زیبایی شناسی و تعبیه

چندمنظوره در عین سادگی در ظاهر و های یک واقعیت تجربه شده است. به کارگیری کاربریتر کاربردی
 (Go RVing, 2020) رساند.برا به اوج خود  یکاربرد ییبایزتواند می استفاده، همان چیزی است که

                                                 
1 Modernism 
2 Minimalism 
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 (/https://campthemitten.com/2019-rv-design-trends) مصادیق فاکتورهای زیبایی شناسی :17ـ3 یرتصو

 طراحیهای ترندـ 7ـ3
ز نکات ادر آینده، موثر بر روند طراحی های ترندها روز مورد کاربرد در طراحی کمپرها و جریان

 مهمی است که به ترتیب زیر از تحقیقات استخراج شده است.

 1توجه به اصول اولیهـ 1ـ7ـ3
و ها با داشتن اردوگاهشاد و پرشور  یریمسدر اختیار گذاشتن  نگیکمپ و نتایجها جریاناز  یکیاگر 

و ی ، ارزانموتورهوم هاتر کاربران جوان تیجمعافزایش به خصوص با - یگری، دباشدخدمات پرشکوه 
 شیرو به افزا Bوم کÔس هموتوردر واقع به همان اندازه که مشتریان است.  هیبه اصول اول شتریبازگشت ب

 camp the). نیز در حال زیاد شدن استای جادهخارج ی هینقل لیوسا جمعیت اردوزیان طرفدار است،

mitten, 2019). نه  نیاو  است متیقطعاً ق رو به تعدد،ی در معیارهای این جامعه مهم اریبسی نکته کی
 هزینه بر دیگرهای معاشرت لیبلکه به دل سفر و گذران تعطیÔت،نوع  نیبودن ا نهیهز کمالزاما  لیبه دل

                                                 
1 Back-to-Basic 
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به - زیاناردو ریبا سا وندیفرصت پی ارائه لیبه دلها که اردوگاه یدر حالخانواده است.  ایبا دوستان 
اگر هزینه بر بودن بیش ، مشهور هستند -تجربه کنید گریدهای یهمانیم در دیتواننمی که هرگز یروش

کاربر از هر امکاناتی با انتظار و هدف او در استفاده ی از حد سفر مانع این تجربه شود، پس عمÔ تجربه
امروز و آینده، های طراحی کمپرها در جریاناز آن ها، مطابقت نخواهد داشت. به همین دلیل، اولویت در 

 ,camp the mitten) مصرف کننده است.ی پایههای توجه به اصول اولیه و پاسخ به نیازها و خواسته

2019). (Stephanie & Jeremy, 2019). 

 جریان اصلی است 1فایبرگلسـ 2ـ7ـ3
آید، اما این بازار رو به می به حساب 2«نیش مارکت»مدت زیادی است که فایبرگلس به عنوان یک 

اصلی تولیدات بسیاری از جمله ی رشد امروز امتحان خود را پس داده و به شکل قریب به یقینی بدنه
 .(Stephanie & Jeremy, 2019) کمپرها را در اختیار خود خواهد داشت.

. کنندمی تولید کنندگان و مصرف کنندگان، فایبرگلس را از بابت سبکی تحسین و استفادهاز  یاریبس
 متمایزرا  آنکه  ستین یتیفیکه وزن نسبتاً سبک آنها تنها ک خواهند شدمتوجه  یبه زودها آناما 
، تولید، قابلیت ظرافت پذیری بسیار باÓ، مقاومت در برابر آب، سازگارپذیری غیرقابل دیخر ندی. فراکندمی

 در شرایط مختلف، کم نیازی به استفاده از اتصاÓت، طول عمر باÓ و بازار فروش مجدد قوی، مقایسه 
 .(Ochs, 2018) .فایبرگلس هستندجذاب  و زیمتماهای یژگیو از همه

قالب سازی برای یک کمپر گاهی ی نمایانگر قیمتی باÓ اند، به عÔوه که پروسهها این ویژگیی همه
ای دو تکههای مورد استفاده برای تولید یک کمپر با فایبرگلس، قالبهای شود. قالبمی خیلی دشوار

حائز اهمیت ی اما نکته از دو طرفش به دست خواهد آمد.ها هستند که محصول نهایی با جدا شدن آن
دهد که با می تولید شونده امکان تولید تعداد بسیار باÓیی از محصول را به شماهای این است که قالب

 .(Ochs, 2018) بهتر منجر خواهد شد.ای به تجربهفلزی اش های ارزشمندتر از عموزادههایی ویژگی

 نمایان و درشتهای الگوهایـ 3ـ7ـ3
جاری در ی یا الگوهای بلد یا درشت، از ترندهای به روز شده و مورد استفادهها از پترن هاستفاد

 به ارمغان اردوزیان یرا براگی و سرگرم کنندبودن حس مدرن  الگوها نیاطراحی و تولید کمپرهاست. 
قابل تامل و درنظرگیری در مورد ی شخصیتی غالب آن ها. اما نکتههای ، نکاتی متناظر با تیپآورندمی

 (camp the mitten, 2019) آن ها، تغییر زودهنگام ترندهای ظاهری این چنینی است.
 

                                                 
1 Fiberglass 
2 nich-market 
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 متفاوتی نقشهـ 4ـ7ـ3
های و طرحها شد، زمانی که در مورد نقشهمی مصاحبهای با تولیدکنندهها در تحقیقاتی که طی آن

هایشان به یک عبارت ضمن خودداری از برنامهها آنی کمپرهایشان پرسیده شده بود، همهی آینده
آینده انتظار چیزهای غیرمنتظره را های این یعنی باید در طراحی«. متفاوت»مشترک اشاره کردند: 

جزیره  هایکه توقع دیدنشان در محل جدیدشان را نداریم تا آشپزخانههایی خوابهای کشید؛ از اتاق
داخلی کمپرها در جهت الهام پذیری هرچه بیشتر از های در واقع طراحی. (Go RVing, 2020)ای. 

جاری های خود خواهد بود. در طراحیی قرار دارد که موجب تفاوتشان با گذشتهها طراحی داخلی خانه
ها دو و چند نفره در فضا، دست باÓ را در ایده پردازیهای برای تعاملتر و آینده، ایجاد امکان هرچه فراهم

 .(Ochs, 2018) خواهد داشت.

 بیشتر و بزرگترهای پنجرهـ 5ـ7ـ3
اضافه  یرا برا یدیجدهای کنندگان همچنان مکان دیشوند! و تولمی فقط بزرگترکمپرها های پنجره

 و فضاهای حمل بارها کمد بزرگتر ازهایی پنجرهاز  ،2019 یاز مدلها یاریبس .یابندمیها پنجرهکردن 
موجود ارائه شده در های خارجی و داخلی متعدد در بسیاری از نمونههای قفسهکنند. می یطرفدار
 انیرسد آن روزها به پامی به نظر برای قرارگیری بار و وسایل را مشاهده کردید؟ 3,3و  3,2های بخش

بدون های پنجرهکنندگان  دیاز تول یاریکه بسجدید نمایان است های در بررسی نمونهاست.  دهیرس
های پنجرهرسد که می است، اما به نظرها نهیدر هز ییصرفه جو کیاحتماÓً  کندد کهمی رنگ را انتخاب

 (Go RVing, 2020) .روندمی به شمارارتقاء  کیرنگ شده 

 نورپردازیـ 6ـ7ـ3
شود اما از این جهت که به طور ثابتی مورد کاربرد و طرفداری نمی ، یک ترند جدید محسوبمورد این

 (camp the mitten, 2019) امروز نیز مورد توجه است.های شود و در جریانمی قرار گرفته یک ترند انگاشته

 کوچکتر ارزشمندترندکمپرهای ـ 7ـ7ـ3
در اختیار قرار دادن امکان ، شتریب هینقل لیحمل و نقل وساهای نهیگز یاندازه کوچکتر به معنا

به یک خودرو به ارتقا  ازیندر مقابل خود  خودروی سواری متوسطبه نگه داشتن  انعÔقه منداستفاده به 
توانند می کوچک اغلب یواحدها! بیق پذیریاز همه، تطتر و مهماست. ای شاسی بلند یا تراک خارج جاده

 .(Go RVing, 2020) .بروندبیشتری از طبیعت های و موقعیتها به مکانتر در زمان کمتر و راحت
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 جدیدهای تکنولوژیـ 8ـ7ـ3
اساس نتایج دهد. اما بر می شاید بپرسید چه کسی حین کمپینگ به تکنولوژی نیاز دارد یا اهمیت

 زیادی دارد.ی فاصلهها مجهز به تکنولوژی از سایر نمونههای تحقیقات از کاربران کانادایی، بازار نمونه
(2014 American Camper Report, 2014) 

 که و ژنراتور یدیخورشهای و سلول یسرگرم ستمیس، ها بانی، ساهوا هی، تهوشی، گرماینورپرداز
طوÓنی مدت برق  دیتول یبرا یدارتریپا راه ی به عنوانومیتیلهای یباتر نسبت به چند سال گذشته یط

معیار ساز در طراحی کمپرها های شناخته شده اند، مواردی از کاربردهای مطرح تکنولوژیک در جریان
 (Ochs, 2018) .هستند

 ی موجودقراردادهاقوانین و ـ 8ـ3
که به  ىیاقک هابراى حمل و استفاده از کاروان هاى مسافرتى ) ات رانیو رانندگى در ا ىیراهنما نیقوان

 چیاستانداردهاى Óزم شما بدون ه تیکه در صورت رعا استگونه  نی( بدشوندیعقب خودرو وصل م
 : شامل ییهااستاندارد. دیتردد کن یمنع قانون چیو شهرها بدون هها جادهی هیدر کل دیتوانمی تىیمحدود

 ؛هاى خطر در عقب کاروانچراغ داشتن
 ؛اندازه هاى استاندارد از لحاظ طولى و عرضى کاروان حفظ
 .پÔک روى کاروان نصب

و عرض  دهش کار استفاده ایسکونت و  یاست که برا یموتور ریغ هینقل لهیوس اریخانه س ایکاروان 
 .نباشد شتریمتر ب 12متر و طول آن از  2,6آن از

 150از فاصله  یمعمول یجو طیدر شرا دیعقب با کوچک جلو و خطر یهانور چراغ -56ماده 
 کننده باشد. رهیخ یستینبا ستیراهنما و ا یهاچراغ نور .شود دهیدیمتر

مزاحمت  جادیمسافران ا یرا که برا ییو بارها واناتیحق ندارند ح یمسافربر هینقل لیوسا -80ماده 
ون اتاق به اطراف از در ایو  رهایکه از گلگ ییبارها نیو همچن ندینمایم ینامطبوع و آلودگ یبو دیتول ای

 .ندیحمل نما د،یتجاوز نما

 لیوسا با دیبا شودیم دهیکش یگرید هینقل لهیکه با وس یاهینقل لهیهر نوع وس ای دکی -85ماده 
که هنگام  گردند متصل یشکستن نداشته باشد طور ای ختنیگس ایکه خطر باز شدن  یبخشنانیاطم

 (1384)آیین نامه راهنمایی و رانندگی, .حفظ گردد هیکشنده فاصله اول هینقل لهیسرعت وسبا کاهش یکش دکی
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 1مایندمپـ 9ـ3 
اند مدهآاطÔعاتی که تا کنون به دست  ازای خÔصه بازنمایشدمپ زیر برای ذهنی یا ماینی نقشه

 خلق شده است.

 

 مایندمپ: 18ـ3یرتصو
                                                 
1 Mind map 
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 1گروه کاربرـ 10ـ3

 2تمایز دهنده وجود دارد؛ جمع آوری کنندگانی در تقسیم بندی و تفسیر انواع مسافران، ده دسته
)که برای پذیرش اجتماعی و واکنش به  3)شکارچیان لحظات و جویندگان تجارب متنوع(، کنشگران

ی )دنبال کنندگان هر تجربه 4کنند(، هیجان جویانمی جامعه، سفری نارضایتی شخصی خود به واسطه
 6)از دست آشنایان، افکار، گناهان و هر نا باب میلی(، خود مترقیان 5نیازمند به ریسک پذیری(، فراریان
)گاه و بی  9، فرصت طلبان8، پیشگامان7ان را دارند(، زائرانخودشی )کسانی که برای هر کاری برنامه

)به مسیر، موقعیت، مقصد و  10گاهانی که دلیل مشخصی مانند تماشای مسابقه دارند(، بی توجهان
 ( ,2010Feel at home on the road) .11هرچیزی در سفر و صرفا همراه( و محافظه کاران

و به طور اند شود که کاربران مورد نظر برای طراحی کاروان از کدام دستهمی پرسش مطرححال این 
ه غایی هر طراحی است. با توجه بی مشخص تر، چه خصوصیاتی دارند. پرسشی که پاسخ آن Óزمه

 علق به سایرگروه کاربر، ابتدا با مقایسه آمارهای متی برای شناخت افراد تشکیل دهندهمحدودیت ها، 
ها کاروانهای یکشورها به تخمین قشر، فرهنگ، شخصیت و شرایط تمام افراد استفاده کننده و مشتر

ان آمریکایی اردوزی»استخراج، از بررسی سه منبع اصلی تحت عناوین  شود )فاکتورهای موردمی پرداخته
رسمی ارائه های که گزارش« شناخت مشتریان و ترندهای کمپرها»و « هامشتریان آر وی»، «2014

مده اند. به آشده در این مورد هستند و نیز برآیندی از برداشت حاصل از مطالعات انجام شده، به دست 
تفاسیر  وازدیاد غیرضروری محتوا و صفحات این تحقیق، از ارجاع مستقیم اطÔعات جهت جلوگیری از 

رج ذیل منابع دها مشخصات آنتر دقیقی شود و برای مطالعهمی طرح شده در این منابع خودداری
ان احتمالی سپس به تطبیق و شبیه سازی شمای کلی کاربران بررسی شده با جامعه و کاربرخواهد شد.(. 

 گردد.می برای طراحی فهرستها معرف آنهای شود و نهایتا حدود ویژگیمی ایرانی کوشیده
آن،  مختلفهای بندیدر بخش  ربریکای جامعهی دهنده لیتشکهای با گروه ییآشنا یتوان برا یم

 از آنان نام برد. ریدست زد و مانند ز نییو تب حیبه تشر
 

                                                 
1 User Group 
2 Collectors 
3 Conformists 
4 Thrill-Seekers 
5  Escapists 
6 Self-Improvers 
7 Pilgrims 
8  Pioneers 
9 Occasionals 
10 Obliviouses 
11 Genuinely Curiosas  
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 1مشخصات دموگرافیکـ 1ـ10ـ3

 گروه سنیـ 1ـ1ـ10ـ3
 0  کلی سنی در قشربندی ی سال و بیشتر )طبق دسته بندی ارائه شده از محدوده 84تا

)راهنمای مقدماتی طبقه بندی های استاندارد بین المللی . اجتماعی و پویایی توسط مرکز آمار ایران(
 .(1391سن, 

 گروه جنسیـ 2ـ1ـ10ـ3
 زن 

 مرد 

 2ترنس 

 گروه شغلیـ 3ـ1ـ10ـ3
 تحت سرپرستی 

 کارگران 

 کارمندان 

 آموزگاران و اساتید 

 هنرمندان و ادیبان 

 مشاوران 

 پزشکان 

 فروشندگان 

 طراحان 

 مهندسان 

 رانیمد 

  آزادشاغلین 

 کارآفرینان 

 
 

                                                 
1 demographic 
2 transsexual 
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 گروه جمعیتی خانوارـ 4ـ1ـ10ـ3
 ایرانی محاسبه شده از های نفره )بر اساس میانگین جمعیت خانواده 4تا  2های خانواده

 نفر اعÔم شده است.( 3,3که برابر با  1395سرشماری سال 

 گروه درآمدیـ 5ـ1ـ10ـ3
  نفره و به همین نسبت برای چهار ی میلیون تومان در ماه برای یک خانواده 9بیش از

با اتعداد اعضای متفاوت )این عدد آمار اعÔم شده از خط فقر در اریبهشت سال های خانواده
 جاری در ایران است.(

 مشخصات جغرافیاییـ 2ـ10ـ3

 میا، البرز، اصفهانیل، اردبی، غرب جانیآذربای، شرق جانیآذرباهای شهروندان استانÔ ،
ی، خراسان شمالی، خراسان رضوی، خراسان جنوبی، اریل و بختچهارمحا، تهران، بوشهر

، کرمان، کردستان، قم، نیقزو، فارس، و بلوچستان ستانیس، سمنان، زنجان، خوزستان
 .زدان و یهمد، هرمزگانی، مرکز، مازندران، لرستانیÔن، گ، گلستان، هیلویکهگ، کرمانشاه

 مشخصات روان شناختیـ 3ـ10ـ3

 زندگیسبک ـ 1ـ3ـ10ـ3
 دهند.می زندگی خود قرارهای افرادی که سفر را از اولویت 

 نگرند، نه تفریح.می افرادی که به سفر از منظر زندگی 

  هرچه بهتر ی اهل لوکس سفر کردن نیستند و در عین حال از تجربه« صرفا»افرادی که
 کنند.نمی سفر مضایقه

 .افرادی که زمان غیر کاری و آزاد مناسبی دارند 

 کنند.می افرادی که از هر فرصتی برای سفر استفاده 

 کنند.می ، سفر«هم»که به تنهایی هایی خانواده 

 اختصاصی دسترسی دارند.ی که به پارکینگ یا محوطههایی خانواده 

 فردی و شخصیتیهای ویژگیـ 2ـ3ـ10ـ3
 اهل خانواده 

 اهل معاشرت 

 معتمد به نفس 
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 موفق 

 محترم و محترم شمار 

 تحلیل گر 

 توانا در تصمیم گیری در لحظه 

 واقع بین 

 قÔخ 

 ماجراجو 

 ل طلبÔمستقل و استق 

 تجربه گرا 

 Óبا هوش اجتماعی با 

 تنوع طلب و یکنواخت گریز 

 به روز 

 عوامل تاثیرگذار در تجارب اردوزیانـ 11ـ3

 گذارند:می اربران یک محصول اثرکی ه طور کلی هفت عامل بر تجربهب
 

 

 (Soegaard, 2002)) کاربریی تجربهی سازندهی عناصر هفتگانه: 19ـ3 یرتصو
برای تاکید بر لزوم اتی که در هر مورد به صورت مجزا شرح داده شد، جزئی کلیات باÓ و عÔوه بر

سفر توام با اقامت، به برشمردن ی ممکن در یک تجربهی آگاهی از موارد سازنده و شکل دهنده
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 توانند موثر واقع شوندمی اردوزیان از کمپرهای کمپینگ و استفادهی که در تجربهفاکتورهای اساسی 
و فعالیت ها؛ به عنوان کلیاتی که ها اشیاء و المان ها، محیطی خواهم پرداخت.این عوامل در سه دسته

 : (Bornemann, 2018)شوند می ست، تقسیم و تشریحعامل ادر تها حین خلق تجربه کاربر با آن

 1هااشیاء و المانـ 1ـ11ـ3
مورد های طراحی برای تعامل مناسب میان کاربر و محصول، به شناخت حداکثری از اشیاء و المان

 Guiseppe Getto & Jerry) تعامل و موجود در محصول و در شرایط استفاده از محصول، نیازمند است

Cao)ت، المانÓطبیعی و نتایج ملموس ممکن از به کارگیری های ؛ به این معنا که اجزاء، ابزار، محصو
سایر محصوÓتی که برای استفاده از ی متشکÔت خود محصول و همین طور، فاکتورهای تشکیل دهنده

شود یا استفاده از محصول مورد نظر ما، امکان و می نیاز پیداها با آنمحصول اصلی به کار و تعامل 
کند و یا به طور مستقل و بدون وابستگی به محصول مورد طراحی، می را  فراهمها شرایط استفاده از آن

 گیرد.می مورد کاربری یا تعامل کاربر ما قرار
ک کاروان را یمرتبط با اجزاء موجود در های توان اشیاء و المانمی برای جلوگیری از تکرار مباحث،

 زیر مشاهده کرد.ی و موارد دیگر را در دو دسته، 2,5,2و  2,5,1های در بخش

 با وابستگیـ 1ـ1ـ11ـ3
انداز، سطل اولیه، کیسه خواب، چادر، پتو، بالش، پشه بند، بیل، کلنگ، زیرهای کمکی خودرو، جعبه

ختان، حیوانات قو و چنگال، ساک و کوله و چمدان، فندک، گیاهان و درزباله، قابلمه، بشقاب، قاشق و چا
 و حشرات و غیره.

 ناوابستهـ 2ـ1ـ11ـ3
وه نوردی، موتورسیکلت، دوچرخه، لوازم اسکی، قایق و پارو، تاب، توپ، تور، بردگیم ها، لوازم ک

لوازم التحریر،  وکتاب، دفتر  زباله، قاشق و چاقو و چنگال، لوازم شنا، تلفن همراه، لپ تاپ، ساز،ی کیسه
 دوربین، فندک، عینک و غیره.

 هامحیطـ 2ـ11ـ3
های محیط .شده است یاستفاده از محصول طراح یزعوامل بر طرح و ن ینگذارتر یراز تاث یکی یطیعوامل مح

های یانو شرها راهی هستند که هرچند به واسطه یعیطبهای یطمورد تعامل با کاربر و محصول، عمدتا مح
 یتمطلوب متفاوتشان، محور یریذرپاما به جهت سازگا یرند،گمی قرار یمورد دسترس یشهر ینو ب یشهر

                                                 
1 Objects 
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 (Bornemann, 2018) .هنددمی مناسب را شکل یطراح یبرا یطیدر عوامل مح یمورد بررس
 تشریح نمود:توان در چهار دسته می در تعامل با کاربر راهای محیط

 مکانیـ 1ـ2ـ11ـ3
 اچه،یدر ره،یدره، جز ا،یدشت، کوهستان، ساحل و در ابان،یو ب ریکو ه،یکوه پاصخره،  رودخانه، جنگل،

 .پارک، اردوگاه و مرداب

 موقعیتیـ 2ـ2ـ11ـ3
 .جادهطبیعت،  ،شهر، روستا، ناآباد

 ایجادهـ 3ـ2ـ11ـ3
 .ماسه، خاک، سبزه و علفزارگلِ، شن، آبراه، آسفالت، سنگÔخ، سنگ فرش، 

 جویـ 4ـ2ـ11ـ3
 ی.آفتابمه آلود و  ،یبارانابری، نیمه ابری، تگرگ،  ،یخشک، مرطوب، شرج ،یبرف خبندان،ی

مانند استقامت  یرا دارد، نکاتهایی یطمح ینبه چن یمتکه قصد عز اروانیک یدر طراح ین،برابنا
های مورد استفاده با رطوبتهای یالبلندمدت متر یارها، سازگ یو بلند یو پستها اتصاÓت در دست انداز

ی و خارج کردن راحت همه یده یو جا حملو امکان  سازهکل  یحداکثر یمختلف، توازن وزن، سبک
 .یردد مورد توجه قرار گینام برده شده، با یاتبا خصوص ییدر سفر به مقصدها یازمورد ن یلوسا

 هافعالیتـ 3ـ11ـ3
کمپینگ، زمان استفاده از کمپرها و در ارتباط با محصوÓت مورد استفاده در که حین هایی فعالیت

مختلف ممکن است توسط کاربر انجام شوند، دیگر عامل حائز اهمیت در تاثیرگذاری بر های محیط
 آن است:های و موارد زیر از مثال (Bornemann, 2018) طراحی است

  ،آشپزی، خواب، جمع کردن هیزم، روشن کردن آتش، دفع، استحمام، نشستن، استراحت
ایستادن، خوردن، نوشیدن، صحبت کردن، سکوت کردن، ارتباط برقرار کردن، عکاسی، نگاه 
و تماشا کردن، بازی کردن، تولید زباله، روشن کردن محیط، پیاده و سوار شدن، شست و 

زدن، پارک کردن، رانندگی کردن، برپا کردن  شو، دم کرد نوشیدنی گرم، بنزین )سوخت(
)چادر، جشن، میهمانی و غیره(، خرید کردن، محافظت کردن، پناه گرفتن، فرار کردن، 
سیگار کشیدن، نواختن، حمل کردن، کار کردن، تماس گرفتن، نوشتن، فکر کردن، ساختن، 

 لذت بردن و غیره.
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 مصاحبه و مشاهدهـ 12ـ3
کوتاه و طوÓنی مدت، طی گفت و گوهای های داران ثابت مسافرتجمع آوری اطÔعات از طرف

از نزدیک صورت گرفته، به نتایج مثبتی در پاسخ به نیاز شناخت کاربران احتمالی های صمیمانه و تجربه
و حضورها، از این رو به شناسایی موثر مخاطبان ها طراحی مورد نظر منتج شده است. این گفت و گو

دهد. برآیندی از اطÔعات می عمیق مسائل و تجارب را در معرض دید قرارهای یهشود که Óمی منجر
 کنم.می زیر جمع آوریی عمیق و مشاهدات میدانی را در دو دستههای این مصاحبه

 قیعمی مصاحبهـ 1ـ12ـ3
که برای ارتقاء خودروی خود به یک کمپر  1992در گفت و گو با صاحب یک استیشن شورلت مدل 

وی به کارگاه )تولید و اجرای تجهیزات خودروهای خارج جاده ای، به نام جی آفرود( مورد مطالعه آر 
از نیازهای قابل و غیرقابل پیش بینی و نیز برخی رفتارهای محتمل و اتفاقات ای مراجعه کرده بود، دسته

ی و در اختیار داشتن نسبتا رایج به زعم او، به دست آمد. نیاز به محل خواب، نشیمن، استراحت، آشپز
بودند که ای امکان استفاده از وسایل الکتریکی روزمره مانند سشوار و شارژر، نیازهای قابل پیش بینی

در کنار نیازهای دور از ذهنی چون وجود فضای مخفی برای جای دهی ابزار دفاعی و محافظتی، امکان 
ستفاده از متریالی که فاقد سر و صداست پنهان سازی لوازم شخصی و خصوصی از در معرض دید اولیه، ا

و استفاده از لوازم و محصوÓتی که امکان تعمیر و تعویض قطعات راحتی در صورت خرابی داشته باشند، 
در موردشان صحبت شد. او که از میانسالی به سفر و معاشرات در طول مسافرت عادت کرده بود، از 

زمانی که در سفر با گروهی »دهند گفت: می و تعامÔت رخا هو رفتارهایی که در این معاشرتها فعالیت
چه چادر –شوید، باید آمادگی همیشگی دعوت مهمان به محل اطراق خود می آشنا یا ناآشنا همسایه

را داشته باشید. این یعنی امکانات مشترکی برای استفاده وجود خواهند داشت که  -باشد و چه ماشین
دانید، با می که شما برای استفاده از چیزی راای پس ممکن است نکتهفقط شما کاربر آن نیستید. 

بنابراین ساده سازی «. ناخوشایند برای هردو طرف شود.ای ناآگاهی مهمانتان منجر به خسارت و تجربه
مشترکی مانند میز، نشیمن، یخچال و شیر آب، ی مورد استفادههای هرچه بیشتر، به خصوص در بخش

بودن شرایط مساعد برای میزبانی و برقرای ارتباط با همسایگان اردوزی دیگر، نکات قابل  در کنار فراهم
 برداشت و توجه از این گفته هستند.

جدید قابلیت جدا سازی ی در گفت و گو با مشتری دیگری که مالک یک خودروی تویوتا بود، نکته
ایط ضروری و فوری دستگیرم شد. او راحت بارها و وسایل و در شری راحت قطعات و دسترسی و تخلیه

بدش ی هم بود، برای توضیح این نکات از تجارب چندبارهتر که نسبت به مشتری قبلی بسیار جوان
هنگام شرایط نامساعد جوی و گیرکردن در گل و Óی و خسارات گاه سنگین وارد شده به خودرو و 
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 وسایل، تعریف کرد.
با صاحبان کارگاه هایی تولیدات و فعالیت داشت، گفت و گودر کارگاه دیگری که شکل متفاوتی از 

با کاربری تولید کمپرسی ای انجام شد. متصدیان این کارگاه )به نام اسپیدژ که بخش جدیدی از کارخانه
بود( در پی تغییرات اقتصادی پیش آمده در شرایطشان به آزمایش ایجاد یک خط تولید جدید در 

خود در نمایشگاه کمپینگ ی رای گرفتن بازخورد از محصول ساخته شدهاندیشیدند و بمی کارخانه
ها آنی شرکت کرده بود، از اطÔعات به دست آمده از بازخورهای بازدیدکنندگان گفتند که تقریبا همه

و چون جنس سازه از آهن بوده و وزن باÓیی داشته اند در سوال از وزن و قیمت محصول مشترک بوده
تولید ی خارجی و هزینههای ناسبی رو به رو نشده است. با وجود این که نسبت به نمونهاز استقبال م

محصول، قیمت گذاری قابل قبولی هم برای محصول انجام شده بود، اما این تازگی و ناشناخته یا 
 ناملموس بودن محصول مورد ارائه، مانع پذیرش قیمت نیز از سوی مخاطبان شده بود. امکان استفاده و

ای فلزی قابل استفاده، نتایج اصلیی ورقهترین حمل با خودروهای شخصی سبک و استفاده از سبک
 از حضور در نمایشگاه به دست آوردند.ای بودند که تولیدکنندگان این کمپر قطره

اطÔعات قبل، نکات ی و برخوردهای دیگر، در کنار تکرار و تایید چندبارهها همچنین در مصاحبه
مانند اهمیت توزین یکسان بار، دسترسی ساده به زاپاس، نیاز مبرم به وجود دوربین عقب برای دیگری 

حداقلی از اتصاÓت برای پیش گیری از به صدا افتادن و خرابی، مطرح ی تسلط به پشت خودرو و استفاده
 و دریافته شدند.

 مشاهدات میدانی ـ 2ـ12ـ3
گزارش بازدید و هم صحبتی با بازدیدکنندگان و غرفه داران در تشریح مشاهدات میدانی، ابتدا از 

کنم. در این مشاهده، محصوÓت غالب می در برج میÔد تهران آغاز 98حاضر در نمایشگاه کمپینگ مهر 
های مربوط به کارگاهی چند غرفهها تجهیزات و محصوÓت همراه در کمپینگ بود و در کنار آنها غرفه

زات خودروهای خارج جاده ای، موتورسیکلت، موتورچهارچرخ، قایق و جت اسکی طراحی و تولید تجهی
)تولید شده توسط کارگاه معرفی شده در بخش ای وجود داشت. اما در یکی از غرفه ها، یک کمپر قطره

این دو ی اصلی یک کاروان وارداتی حاضر بودند. در مشاهدهی عمیق( و در خارج از محوطهی مصاحبه
 شد؛ هزینه، وزن و امکان اجاره کردن.می فراگیر مÔحظهی سواÓت بازدیدکنندگان، سه نکتهمحصول و 

نزدیک به اردوزیان و ای اما برای مشاهدات بعدی، تجربه کمپینگ و اقامت در طبیعت، در محوطه
تجهیزات  ماجراجویان دیگر، در پای کوه دماوند مورد هدف قرار گرفت. طی اقامت در این محل، استفاده از

خرید هیزم )به دلیل عدم وجود هیزم برای جمع آوری در های اقامتی چادر و کیسه خواب و انجام فعالیت 
شخصی های منطقه(، روشن کردن آتش، گرم کردن غذا، خاموش کردن آتش قبل از خواب، جمع آوری زباله
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ب و هوایی سرد و خشک در زمینی و رها شده در اطراف، عکاسی، کوهنوردی و برقراری ارتباط، در شرایط آ
و خارج ای جادههای خاکی، صورت گرفت. حدود نیمی از خودروهای پارک شده در پارکینگ را پیکاپ

شب را در داخل خودرو سپری کردند. بلند ها دادند و سرنشینان حدودا دو سوم از آنمی تشکیلای جاده
پخش دو خودرو و بی توجهی به تذکرات های ستمشدن خاک در اثر وزش باد و آلودگی صوتی ناشی از سی

بیش از حد بلند آتش توسط گروه شب زنده داری در طرف دیگر مجموعه، از ی نگهبان مجموعه به شعله
رسید تنها غذای در حال طبخ، جوجه کباب بر روی ذغال آماده می مسائل موجود در محیط بود. به نظر

ی کوهنوردی، برای رساندن خود به تماشای طلوع خورشید از قله به هدفها باشد. حدود یک سوم از گروه
شب از اطراق خارج و راهی مسیر قله که تا مقطعی قابلیت طی شدن با خودروهای های دماوند، نیمه

را داشت، شدند. در صحبتی با نگهبان مجموعه، متوجه شدم که برخی ای چهارچرخ متحرک و خارج جاده
شوند و پس از آن می رینه و Óریجان برای صعود به قله عازمای اجارههای و سوئیتا هاز کوهنوردان از هتل

گردند می به مقرشان باز -رینه و Óریجانهای و البته استفاده از آب گرم–برای اموری چون دوش و استراحت 
ردی Óزم داری و اگر پولش را داشته باشی بهترین کار است چون فقط یک کوله برای کوهنو»که به قول او 

مجموعه مشاهدات در این تجربه، اطÔعات، «. پردازی.می اطرافهای بعد از استراحت به گردش در منطقه
 مناسبی را به دست داد.های انگیزه و ایده

 1مودبردـ 13ـ3
عامل و مرتبط تعات جمع آوری شده در ارتباط با کاربران و عوامل در بازنمایش اطÔ مودبرد زیر برای

 شده است. طراحی ا ایشانب
 

                                                 
1 Mood board 
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 مودبرد :20ـ3یرتصو
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 جمع بندیـ 14ـ3 
از اطÔعات مورد نیاز برای تحلیل ای با مطالعات و تحقیقاتی که در این فصل صورت گرفتند، مجموعه

و نیز با مورد نظر به دست آمده است. اکنون با توجه یه این اطÔعات ی و استفاده در پاسخ به مسئله
ممکن های توان به ادغام راهمی آگاهی از امکان همیشگی نیاز به جمع آوری اطÔعات بیشتر و تازه تر،

 مسئله، اندیشید.ی برای پاسخ به دÓیل اصلی و تشکیل دهنده
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 فصل چهارم
 تبیین و ایده پردازی ؛ترکیب
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 مقدمهـ 1ـ4

تحقیقات اولیه و نهایی انجام شده برای به دست آوردن شناخت از مسئله در این فصل، با استفاده از 
و  بر مبنای معیارهای به دست آمده 1اسکچینگی با ایده پردازی به واسطه طراحی،ی و کاربر سوژه

 .معین شده، در رسیدن به طرحی نهایی و جامع تÔش خواهد شدهای چارچوب

 2دیزاین بریفـ 2ـ4

ای سترهبوم متنوع و چهارفصل کشور ایران و بستر بسیار مستعد گردشگری در گبا توجه به زیست 
حدودیت کمتری موسیع و نیز کمبود امکانات اقامتی در این پراکندگی مورد نیاز، کمپرهای کاروان که از 

ی با تقاضاها ثابت برخوردارند و همچنین به نسبت سایر انواع کمپرها، سازگارترهای نسبت به اقامتگاه
بهره مندی از  توانند پاسخ مناسب و نوینی به نیازمی در تولیدات صنعتی هستند؛تر و الهام بخش متنوع

ایران های گردشگری ایران باشند، به ویژه زمانی که به تناسب و فراخور جامعه و گردشگاههای ظرفیت
وب در ی دلخواه و مطلکه هدف طرح این پروژه است و به طراحی کاروانای طراحی شده باشند. نکته

 کوشد.می شایسته برای کاربرانهای راستای خلق تجربه
احی مناسب به این پروژه، ظرفیت باÓی بازار در این زمینه از صنعت، با طری رود در نتیجهمی امید

نعت صتازه و شایسته از سفر و شکوفایی های کاربران محور در این طرح در به دست آوردن تجربه
 جامد.بلندمدت به رقابت با بازارهای بین المللی بیانهای کمک نماید و در چشم اندازگردشگری 

 3گروه کاربران هدفـ 3ـ4
یر گروه کاربران هدف این پروژه )که مصرف کنندگان عمده و اصلی محصول اند( با مشخصات ز

 شوند.می شناخته
 25  ه بندی و پویایی در دست سال )سطح دوم تفصیلی ارائه شده از قشربندی اجتماعی 44تا

کز فرهنگی، توسط مرهای شرکت کنندگان و استفاده کنندگان از اوقات فراغت و فعالیت
 آمار ایران(

                                                 
1 sketching 
2 Design Brief 
3 Target User Group 
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 عضوی 3ی خانواده 

  در ماه 7درآمد Óمیلیون تومان به با 

 دارای نگاه به سفر به مثابه زندگی و نه صرفا تفریح 

 استفاده کننده از هر فرصت مناسب برای مسافرت 

 خانواده دوست 

 تصمیم گیرنده در لحظه 

 قÔخ 

 ماجراجو 

 ل طلبÔاستق 

 یکنواخت گریز 

 طراحیهای معیارـ 4ـ4
 شوند.می اطÔعات تا کنون به دست آمده، معیارهای طراحی به صورت زیر فهرستی از مجموعه

 کاربری انسانی جامعههای لحاظ اندازه 

 جراهای تیو محدود یدر نظر گرفتن لوازم قانونÓزم اÓ 

 گروه کاربر هدف مشخص شدههای در نظر داشتن ویژگی 

 اساسی و پایههای اولویت توجه به اصول اولیه و پاسخ به نیاز 

 لحاظ حداکثر کاربری در حداقل فضا 

 سادگی بصری و سهولت استفاده 

 سبکی 

 طراحی مدرن 

 انطباق پذیری با شرایط متفاوت محیطی 

 نی مدت و ی امکان استفادهÓطوÓطول عمر با 

 فراهم کردن شرایط تعامل با محیط و افراد 

 در اختیار قرار دادن امکان بهره گیری از وسایل مورد نظر کاربر در هنگام سفر 

 تامین امنیت مصرف کننده در زمان استفاده از محصول 
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 هااسکچینگ ایدهـ 5ـ4

 
 

 اولیههای و اسکچها ایده: 1ـ4 یرتصو
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 جهت پیدا کردههای و اسکچها ایده: 2ـ4یرتصو
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 و ارتقاء طرح به دست آمدهها بسط ایده :3ـ4 یرتصو
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 تجسم سه بعدی طرح به دست آمده: 4ـ4یرتصو
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 ارتقاء طرح در نمای پرسپکتیو: 5ـ4یرتصو
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 تکمیل اسکچ  طرح سه بعدی ایده: 6ـ4 یرتصو
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 طراحی سه بعدی و رنگی ایده به کمک کامپیوتر: 7ـ4 ریتصو

 جمع بندیـ 6ـ4
با توجه به هدف نهایی و گروه کاربران اصلی شناخته شده برای طراحی و معیارهای به دست آمده 

به ذهن رسیده، به روندی از اندیشه و تÔش های اطÔعات، از طریق اسکچ کردن ایدهاز تجزیه و تحلیل 
برای پاسخ به نیازها و معیارهای موجود دست یافته شد که نهایتا به طرحی به تدریج اصÔح و تکمیل 

 شده منجر گشت. حال، این ایده برای ارزیابی و نهایی شدن در دسترس این پروژه قرار دارد.
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 ل پنجمفص
 نهایی طرحی و توسعه بازبینی ؛ارزیابی
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 مقدمهـ 1ـ5
به دست آمده در قالب یک ی همزمان و تدریجی در ایده پردازی، اکنون که ایدههای با وجود ارزیابی

طرح در دسترس قرار گرفته است، Óزم است که میزان پاسخگوییش به مسئله و نیاز و به عبارتی 
این فصل، ی سازگاریش با اهداف و معیارهای طراحی، مورد بررسی مجدد و نهایی قرار گیرد. در ادامه

 اتفاق خواهد افتاد.طرح شده، ی روند ارزیابی و تکمیل ایدهطی 

 بازبینی و بررسی ایدهـ 2ـ5
جزا برای ارتقاء مشاهده شد که به طور خÔصه و مهایی در بررسی مجدد طرح اشکاÓت و ظرفیت

 شامل موارد زیر است.

 هاندازهاـ 1ـ2ـ5 
است، مشاهده شد که  200*160*20که برابر با  پس از در نظر گرفتن ابعاد و ضخامت تشک تخت

مناسب ی در انتهای تخت که مصادف با انتهای داخلی در صندوق است، فضای قرار گرفت پاها با اندازه
مطابق -آقایان  98م برای این فضا با طول کف پای صدک ارگونومی این ناحیه مطابقت ندارد. فضای Óز

این ایراد با اصÔح بخش پشتی و حذف سانتی متر است.  30برابر با  -3,5جدول ارائه شده در  بخش 
 در صندوق، برطرف شد.ی جای پÔک و دستگیرهی تو رفتگی ناشی از تعبیه

عملکرد محل نشستن را نیز بر عهده دارد، باید از طرفی دیگر، از آنجا که تخت عÔوه بر محل خواب، 
سانتی متر است داشته  35بانوان که  5مطابق با الزامات ارگونومیک، ارتفاعی برابر با ارتفاع رکبی صدک 

زیر تخت ی قابل استفاده سانتی متر و ارتفاع فضای 35از کف کاروان  تختی لبهی بنایراین فاصله باشد.
 خواهد بود. 200*160ر طول و عرض سانتی متر و د 25حدود 

 حمل باری فضاـ 2ـ2ـ5
این مسئله و اصÔحات باÓ، باعث بازنگری در طرح عقب کاروان شد که بر اساس آن، فضای در نظر 

ی گرفته شده برای دسترسی صندوق از بیرون، حذف شده و به شکل کشویی خارج شونده و دربردارنده
با نیاز به دسترسی سریع تر، در پایین و زیر سپر های برای قرار دادن بارگاز، سینک و کابین یا فضایی 

 عقب و در قرار گیرنده در فضای خالی زیر تخت، در آمد.
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دیگری در داخل کاروان برای جای دهی  فضایی ضای زیر تخت، امکان تعبیهاین بهره گیری از ف
ماندن قفسه و کمدهای داخلی جلوی کاروان، را فراهم نمود. همچنین با باقی ها و قرارگیری کفشبار 

 به نیاز فضای کافی برای حمل بار پاسخ داده شد.

 یخچالمیز و ـ 3ـ2ـ5
از مشکÔت  برخورد در یخچال هنگام باز شدن کامل و دشواری استفاده از یخچال هنگام باز بودن میز،

 Ó به پایین، رفع گردید.میز باز شو از پایین بود که با تغییر موقعیت و جهت باز شدن از با

 و تجهیزات فنی مخزن آبـ 4ـ2ـ5
اسفاده و تمیز کردن ی منبع آب در نظر گرفته شده در باÓی کاروان، امکان ایجاد دشواری در تجربه

نمود. به همین جهت با جابجایی منبع به فضای زیرین کاروان، دسترسری راحت می را برای کاربر ایجاد
همچنین برای قرارگیری در دسترس تجهیزات فنی از قبیل دینام و باتری برای  شد.تری برای آن ایجاد 

 تامین برق نیز از فضای زیر تخت و مجاور مخزن آب و با دسترسی از زیر کاروان استفاده شد.

 دوشـ 5ـ2ـ5
هم با وجود تغییر محل مخزن، توجیهی  دوش سقفی طراحی شده با توجه به موقعیت مخزن آببرای 

باقی ماندن در سقف سایه بان و محل آویزان شدن چادر سقفی، وجود نداشت. برای همین، به جهت 
 خارجی جلوی کاروان تغییر شکل یافت.ی دوشی تا شونده در دیواره

 رنگـ 6ـ2ـ5
رنگ نمایش داده شده در طرح، با وجود ایجاد ظاهر مدرن و مینیمال، ترکیب بصری جذاب و غیرقابل 

در « شتر»شد. از این رو همان طور که در روند اسکچینگ از خصوصیات ظاهری نمی ارتقائی را شامل
با شترها در هم آمیخته است، به الهام ها طراحی و انتخاب کمک گرفته شد و از آن جا که تاریخ کاروان

 پذیری از رنگ شتر و ترکیب مناسبی با آن نیز تجدید نظر شد.

 سایه بانـ 7ـ2ـ5
کاروان نیز، بیش از حد نیاز بود که به حد Óزم کاهش پیدا کرد. این کاهش ی نظورهطول سایه بان چند م

 طول عÔوه بر تناسب بهتر فرم، احتماÓ به اتصال بهتر و سازگارتر به خودروها نیز منجر خواهد شد.

 فرمیهای نسبتـ 8ـ2ـ5
شدن طرح در تر کشیده در فرم از جملههایی در مجموع، اصÔحات انجام شده نیاز به تغییر نسبت
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 منتج گشت.تر کاملای قسمت قبل از سایه بان شد که به مجموعه
 

 

 مجموعه اصÔحات انجام شده: 1ـ5ریتصو

 طرح و طراحی جزئیاتی توسعهـ 3ـ5

 

 پیشنهادی طرح توسعه یافتههای رنگ: 2ـ5 ریتصو
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 زوایای مختلف از طرح نهایی و رنگ منتخب :3ـ5 ریتصو
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 طرح نهایی از نماهای واقعی: 4ـ5ریتصو
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 شکل باز شدن و در دسترس قرار گرفتن اجزاء بیرونی: 5ـ5ریتصو
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 تجهیزات و فضای داخلی کاروان: 6ـ5 ریتصو
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 تجهیزات طرحء و اجزا: 7ـ5 ریتصو

 نام گذاری محصولـ 4ـ5
و متاثر از تحقیقات صورت گرفته ها در پایان، برای انتخاب نام مناسب برای محصول، پس از بررسی

 نامی است که برای محصول نهایی برگزیده شد.« سار»کاروان، ی و به ویژه تاریخچه
نکات مورد الهام در معیارهای طراحی از جمله سادگی و مینیمال بودن و در  در انتخاب این اسم،

ها نظر داشتن جغرافیای محور طراحی یعنی ایران که در تناسب و سازگاری تاریخی با منشا و مبدا کاروان
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 ، مورد توجه قرار گرفته است.نیز قرار دارد
با گوش آشناست « ساربان»ر ترکیب لغوی در لغت و لغتنامه به معنای شتر بوده که بیشتر د« سار»

 شود.می که به نگهبان و مراقبت کننده از شتر و کاروان شترها اطÔق
به مبدا تاریخی محصول و فاکتورهای تاثیر گذار آن در انتخاب رنگ و انحناها « سار»ارجاع مفهوم 

 پر است.و فرم و شمایل کلی محصول، از سایر علل اصلی انتخاب آن برای نام این کم

 جمع بندیـ 5ـ5
اولیه به طرحی تکمیل شده و منطبق بر اهداف و ی مجدد پس از ایده پردازی، ایدههای با ارزیابی

معیارهای طراحی محصول مورد نظر منجر شد. بر اساس روش طراحی منتخب، این پایان ارزیابی و 
تولید و طی هر مرحله، آنالیز،  یحتی جمع آوری اطÔعات و ایده پردازی نخواهد بود، بلکه تا لحظه

 ترکیب و ارزیابی طرح ادامه پیدا خواهد کرد.

 نتیجه گیریـ 6ـ5
است میان زندگی و سفر و کاروانی ای پیوند دهنده -کندمی همچنان که تاریخچه اش اقتضا–کاروان 

بستری ی مطالعات و طراحی صورت گرفته در این پژوهش به دست آمده، فراهم کنندهی که در نتیجه
 گردند.می سفر ممکنی برای تجاربی از زندگی است که به واسطه

هستن که هایی طراحی، تولید، ارائه، استفاده و فراهم کردن شرایط استفاده و بهینه سازی آن؛ زمینه
 گیرند.می هریک مسائل مستقل و نیز مشترکی برای پاسخ را در بر

طراحانه به مسائل و سعی در جمع آوری اطÔعات و اکنون با کوشش صورت گرفته برای پاسخ 
اساسی که چرخه و ی بعدی و البته با آگاهی و تاکید بر این نکتههای مرتبط و پیش نیاز قدمهای داده

ی و تکمیل همیشگی حتی پس از تولید و استفاده از نتیجه نظام طراحی بی انتها و نیازمند بازنگری
نظرات و پیشنهادات در خصوص ادامه ی جاری و ارائهی پروژههای طراحی است، به مرور دست آورد

 فرایند بهره مندی از نتایج این پژوهش پرداخته خواهد شد.
متناسب با کاربری ایشان طرح ریزی های کاروان پیش رو، بر مبنا و محوریت کاربران ایرانی و اندازه
نشسته و ایستاده، دراز کشیدن و های یشده است. بنابراین فرآیندهایی چون ورود، خروج، دسترس

نشستن و ایستادن، جداسازی و اتصال و به طور کلی تعامÔت میان کاربر و محصول تا حد ممکن برای 
مذکور با حداقل تضاد و تنش ممکن برای های کاربر ایرانی بهینه و سهل گشته و تÔش شده تا فعالیت

 هدف امکان پذیر باشد.ی جامعه
یه شده در این کاروان متناسب با امکاناتی است که مسافران و اردوزیان ایرانی در غالب تجهیزات تعب
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نیاز یا عادت دارند و یا بهره مندی از ها سفرها به همراه داشته و نیز در زندگی روزمره به استفاده از آن
با مد نظر قرار دادن  این تجهیزات،ی به بهبود تجربه شان کمک خواهد کرد. همهها امکان استفاده از آن

از شلوغی و البته افزایش  مورد نیاز انتخاب شده که تا حد ممکنی احتیاجات اساسی و اصول اولیه
خرید کاسته شود. امکاناتی نظیر تخت خواب، گاز، ظرفشویی، حمام، میز، پنجره، تلویزیون، ی هزینه

استفاده در دسترس کاربر خواهند بود. برق و چراغ، یخچال و قفسه و کابینت؛ مواردی هستند که برای 
شامل اجاق گاز، سینک و شیر ظرفشویی و ای سانتی متری ثابت، آشپزخانه 160متر در  2تخت خواب 
غذا و قرار دادن وسایل مورد استفاده در یک آشپزخانه، دوش آب منعطف با امکان استفاده ی فضای تهیه

جلو و بیرون کاروان، میز تا شو،  زی سده در سقفچادر جاسای در فضایی احاطه شونده به وسیله
دیواری و سقفی برای بهره مندی از مناظر اطراف و لذت تماشای زیبایی تماشایی آسمان های پنجره

صوتی و تصویری برای افزایش بهره ی مختلف، نمایشگر تلویزیونی و پخش کنندههای مناطق و محیط
دینام و باتری و نور و روشنایی در پی ی امین شونده به وسیلهمندی از تمام اوقات فراغت، پریز برق ت

سانتی متر و فضای جای دهی و جابجایی بار و وسایل  65در  50در  50فوتی با ابعاد  4آن، یخچال 
 سه نفره حین سفر در نظر گرفته شده اند.ای مورد نظر، تجهیزاتی هستند که برای پاسخ به نیاز خانواده

نیازهای اصلی و چشم پوشی از امکانات غیرضروری و غیرمشترک میان غالب  توجه حداکثری به
حمل شونده ی هدف، امری است که عÔوه بر کاستن از هزینه، به کاهش وزن مجموعهی کاربران جامعه

فوق به انضمام ی شکل گرفته با رعایت نکتهی گردد. بنابراین، توجه به سبکی وزن مجموعهمی نیز منجر
فایبرگلس برای کاهش حد اکثری وزن سازه، شرایط را برای کشیده شدن کاروان بهره گیری از متریال 

 توسط خودروهای شهری متوسط نیز فراهم خواهد نمود.
محیطی و آب و هوایی های موجود با تفاوتی سازگارترین گزینه -فایبرگلس-متریال انتخاب شده 

وسایر –ایرانی برای کاربری از این کاروان در جغرافیای گسترده و  متنوع ایران  است و این یعنی کاربر
فلزی و چوبی سفر خود را تجربه خواهد های از به کارگیری سازهتر با خاطری به مراتب آسوده -نقاط دنیا

 کرد.
خشکی و در نظر و شمایل این کاروان، پرهیز حداکثری از جزئیات در کنار ایجاد حجمی به دور از 

موجود و مورد استفاده در ایران؛ کلیتی ی سردی و تÔش برای جذابیتی سازگار با خودروهای کشنده
 شکل داده است.نو، ساده، سازگار و بهینه شده در حداقل فضا را 

قابل توصیه به هایی رسد یافتهمی حال با توجه به موارد اشاره شده و نتایج به دست آمده، به نظر
ذی نفع موجود است که مطرح کردنشان خالی های و سازمانها محصول و ارگانی کنندهصنعت تولید

تواند در ارتقاء میزان بهره مندی از ظرفیت موجود، یاری رساند. تولیدکنندگان می از لطف نبوده و
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و مصرف کنندگان محصوÓتشان که تÔش شد طی این پژوهش  کمپرها، با توجه به نیازهای مشتریان
و تولیدات متفاوت محصول در ابعاد، ها وری گردد، بهتر است پیشنهادات متنوعی را در قالب طراحیگردآ

در اختیار قرار دادن محصول ظاهر شود. در کشورهای زادگاه ی نحوهامکانات، ظاهر و قیمت و یا در 
سودمند برای انواع کمپر به عنوان خدمتی ی اجارهصنعت کمپینگ و کمپر، مدت زمان زیادی  است که 

ارائه دهنده و مشتریان، در دسترس است. این شکل از در اختیار گذاشتن محصول برای های سازمان
زمانی خارج از سفر و های چون فضای نگه داری و محافظت در بازههایی کاربران، با توجه به محدودیت

بخش زیادی های گزینههمچنین شرایط اقتصادی موجود کشور که ممکن است خرید این محصول را از 
متناسب های هدف خارج نماید و البته با توجه به محاسنی چون در اختیار قرار گرفتن گزینه ی از جامعه

تواند راهکاری مفید و قابل تامل و استفاده برای تولیدکنندگان و می و متعدد برای انتخاب در هر سفر،
مناسب و هرچه ی اما برای فراهم شدن امکان استفاده باشد.ها فروشندگان انواع کمپرها از جمله کاروان

گردش و سفر با کمپرها، Óزم است نهادهای مرتبط و ذی نفع در صنعت گردشگری بهتر از ظرفیت 
 از جمله احداث و تخصیص فضاهایی مشخص، ایمن –شرایط مساعدی را برای اردوزیان فراهم نمایند 

پر  آب برایهای مپرها مانند امکانات فنی و رفاهی، پمپو پاسخگو به نیازهای اختصاصی کاربران ک
های و اقامتها و شست و شو، تعمیرکار، راهنما و به طور کلی شرایطی که برای توقفها کردن مخزن

تشبیه و تبدیل نمود های توان این فضاها را به اردوگاهمی موقت طراحی شده باشد. در حالت ایده آل،
واقع گردند. وجود این تر و تفریحیتر خدماتی رفاهیی یازها، در اختیار گذارندهکه عÔوه بر پاسخ به ن

تواند منجر به درآمدی می موقت و عبارتی اردوگاه ها، عÔوه بر سودمندی برای کاربران،های اقامتگاه
 مسئول یا مرتبط با آن گردد که خود ظرفیتی در نظرهای گردشگری و سازمانی مناسب برای توسعه

با  -بنا به گزارشات سازمان گردشگری کشور–گرفته نشده از این صنعت مهم است. صنعتی که اکنون 
توجه به شرایط اقتصادی کشور و همچنین شرایط خاص ناشی از همه گیری ویروس کرونا و عدم ترجیح 

و خسارتی و امکانات موجود، با رکودی بی سابقه ها بیش از پیش مسافران به استفاده از خدمات هتل
 و به راه حلی نوین نیازمند است. هفت هزار میلیارد تومانی مواجه گشته

رود، صنعت پرظرفیت و به نسبت کم فروغ گردشگری ایران، با بهره مندی از فواید می در پایان امید
کمپرها در ایجاد شکلی خاص و با کیفیت از سفر، به شکوفایی و رشدی که شایسته اش است دست یابد 

مناسب، کارآ، دلخواه و طراحانه هایی اربران ایرانی عÔقه مند به سفر و کمپینگ را از وجود گزینهو ک
 بهره مند سازد.
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Abstract 
If human life is a collection of memories made among lifetime, the sweet experience 

of a journey with those who give meaning to life will undoubtedly be one of the most 
memorable moments of any human life. If you live in a country that has good tourism 
attractions, you will probably try your best to get such an experience. And if you have 
unlimited possibilities, you might consider traveling with your entire home. To travel 
with a caravan. 

Iran is full of natural potential and, in exemplary richness of tourism destinations, 
which is also in relative poverty and lack of tourists. As a Persian expression “A potter 
who drinks from a broken jar!” But to quench the thirst of this problem in designerly 
ways, it is necessary to know the main reasons for it, to get the bugs of the current answers 
and to try to meet the existing needs. The forthcoming project intends to provide a detailed 
study of travelers in Iran, and in particular those who prefer trips to accommodation in 
often non-urban destinations, if possible, in addition to providing a solution in the form 
of a product to answer. Their unmet needs should be considered as a suitable source for 
further studies in this field. 

During this design effort, with the help of Brian Lawson's design method, the 
information needed to identify the problem and the available answers and useful criteria 
for solving the problem are analyzed and combined to become a good idea and then By 
reviewing and re-examining the degree to which the idea responds to the proposed 
problem, the final design of the expected product is obtained. 

In the design process of this project, at each stage of information extraction and 
analysis, idea generation and evaluation; the user experience is present as the main axis 
and the final factor of the desired design response. Therefore, I hope that the process and 
result of this project will result in a memorable experience in the lives of its users. 
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